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U kriæevaËkoj Sportskoj dvorani osmi
ObrtniËki i gospodarski sajam Kopriv-
niËko-kriæevaËke æupanije, Ëiji je po-
krovitelj Ministarstvo gospodarstva, rada
i poduzetniπtva, proπlog je petka otvo-
renim proglasio pomoÊnik ministra gos-
podarstva za obrt Leo BegoviÊ. Tro-
dnevni sajam odræan je na prostoru od
oko 1600 kvadratnih metara te na 500
kvadratnih metara  otvorenog prostora,
a predstavilo se oko 160 izlagaËa iz
raznih proizvodnih i usluænih djelatnosti.
BuduÊi da je 2005. godina “Godina
tradicijskih obrta”, pripremljena je i at-
raktivna izloæba obrtniËkih djelatnosti
starih zanata. Izloæba nastoji dati poticaj
i doprinos oËuvanju kulturnog nasljea
i tradicijskih vrijednosti naπega kraja.

Prema rijeËima zamjenika æupana i
predsjednika Organizacijskog odbora
Sajma Darka Korena, sajam predstavlja
najznaËajniju gospodarsku manifesta-
ciju u KoprivniËko-kriæevaËkoj æupani-
ji, a namijenjen je predstavljanju pos-
lovnih dostignuÊa prvenstveno obrtniπ-
tva i malog poduzetniπtva. Æupan Kop-
rivniËko-kriæevaËke æupanije Josip Friπ-
ËiÊ rekao je prilikom otvorenja kako Êe
se u narednom razdoblju nastaviti do-
sadaπnja gospodarska regionalna poli-
tika usmjerena razvoju poduzetniπtva i
primarne poljoprivrede prvenstveno
mjerama sufinanciranja kamata na kre-
dite u sklopu Programa “Lokalni pro-
jekti razvoja” i izgradnje infrastrukture u
poduzetniËkim zonama pri jedinicama
lokalne samouprave, s ciljem privlaËe-
nja investitora na podruËje æupanije.

Okupljenima su se obratili joπ i gradona-
Ëelnik Kriæevaca Branko Hrg, potpred-
sjednik Hrvatske obrtniËke komore Karlo
MiπkoviÊ, predsjednik Æupanijske ko-
more Pula ©ime Vidulin te predsjednik
Æupanijske komore Koprivnica i Ëlan
Uprave Podravke Miroslav VitkoviÊ. On
je izrazio zadovoljstvo πto svake godine
uz veÊa poduzeÊa, svoje proizvode izla-
æu i mali poduzetnici, te izlagaËima
zaæelio puno uspjeha i novih kontakata.
Osim “domaÊih”, na sajmu su se pred-
stavili izlagaËi iz Meimurske, VirovitiË-
ko-podravske, ©ibenske, Zadarske i Za-
grebaËke æupanije, te Gospodarska ko-
mora Federacije Bosne i Hercegovine i
poduzetnici Furlanije - Julijske krajine iz
Italije.
Tijekom trajanja sajma odræano je i

nekoliko okruglih stolova, kulturno-

umjetniËki programi, nezaobilazna mo-
dna revija i revija frizura te nagradne
igre.
Organizator je Podravku koja pred-

stavljanjem svojih proizvoda veÊ niz
godina sudjeluje na ObrtniËkom i gos-
podarskom sajmu, nagradio kristalnim
peharom kriæevaËke tvrtke “Valten” za
najureeniji izloæbeni prostor.
Za trajanja sajma Podravkin promotor

kulinarstva Branko TakaË i kuharica
Marina Paleka dva puta dnevno pripre-
mali su jela uz dodatak Vegete Medite-
ran (na slici). Tako su posjetitelji kriæe-
vaËkog sajma mogli degustirati svinjski
file na mediteranski naËin, piletinu u
koπuljici i svinjske medaljone u umaku
za peËenje. Osim toga, podijeljene su i
knjiæice recepata s jelima na bazi Vegete
Mediteran.

Zaklada “prof. Zlata Bartl” proteklo-
ga je petka po drugi puta objavila
natjeËaj za dodjelu stipendija i potpo-
ra za πkolsku godinu 2005/2006. re-
dovitim studentima dodiplomskih i
poslijediplomskih studija. Pravo na
dodjelu stipendija i potpora imaju
polaznici dodiplomskih studija ukoli-
ko nisu stariji od 22 godine, nisu
ponavljali godinu studija, a prosjek
ocjena im je najmanje 4,5, dok za
polaznike poslijediplomskih studija
vrijede kriteriji starosne dobi do 30
godina, prosjek ocjena najmanje 4,5
na dodiplomskom studiju, napredno
poznavanje engleskog i joπ jednog
stranog jezika, te napredna informa-
tiËka pismenost. Zaklada Êe dodijeliti
ukupno deset stipendija i deset pot-
pora. Pravo na dodjelu stipendija i
potpora imat Êe studenti koji ispunja-
vaju zadane kriterije, a osim uspjeha u
studiju, vrednovat Êe se preporuke
profesora, nagrade dekana, rektora ili
meunarodne nagrade, znanstveno-
struËni i drugi radovi. Stipendije Êe
biti odobrene u iznosu godiπnje πko-
larine za navedeni studij, a potpore
kao novËani iznos pomoÊi koji ne
moæe biti manji od iznosa prosjeËne
hrvatske mjeseËne plaÊe. NatjeËaj tra-
je do 14. studenoga 2005. godine, a o
rezultatima natjeËaja kandidati Êe biti
obavijeπteni putem internet stranica
Zaklade. Podravka je osnovala Zakla-
du ”prof. Zlata Bartl” kako bi se odu-
æila profesorici Zlati Bartl, osobi naj-
zasluænijoj za nastanak Vegete - naj-
poznatije Podravkinine marke. Svrha
Zaklade je promicanje i poticanje stva-
ralaËkog, inovativnog i znanstveno-
istraæivaËkog rada meu visokoobra-
zovanim mladim ljudima, osobito na
tehniËko-tehnoloπkom podruËju ko-
jim se bavila prof. Zlata Bartl. Osnov-
nu imovinu Zaklade Ëine novËana
sredstva u visini od 400.000 kuna koja
je uloæila Podravka d.d., a ostala se
sredstva prikupljaju donacijama prav-
nih i fiziËkih osoba te drugim aktivno-
stima u skladu s odredbama Zakona o
zakladama i fondacijama. Zakladu su
novËano poduprli i Grad Koprivnica,
prof. Zlata Bartl, te upravitelj Zaklade
Darko Marinac.                           I. B.

U Kriæevcima odræan 8. ObrtniËki i gospodarski sajam
KoprivniËko-kriæevaËke æupanije

Za posjetitelje sajma degustacije
jela s Vegetom Mediteran

Objavljen natjeËaj
Zaklade ‘prof. Zlata Bartl‘

Stipendije i
potpore
darovitim
studentima

Piπe i snimila: Ines Banjanin

Podravka
sudjelovala na
ANUGI - najveÊem
svjetskom sajmu
prehrane
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Romeo NakiÊ roen je 1963.
godine u Mostaru. Diplomirao je
na Medicinskom fakultetu u Za-
grebu, ali i on je meu onima iz
njegove generacije koji nisu po-
stali lijeËnici, veÊ su zavrπili u
drugim djelatnostima. Prva tvr-
tka u kojoj je Romeo NakiÊ radio
bila je Pliva iz koje 1998. godine
prelazi u Nestle i radi kao struËni
suradnik za djeËju hranu. U slije-
deÊih sedam godina u toj tvrtki
obnaπa niz funkcija, menadæera
za djeËju hranu regije Adriatic,
direktora prodaje i marketinga
za træiπte Hrvatske, te direktora
prodaje za regiju Adriatic.
Podravka i Nestle potpisuju

2002. godine ugovor o distribu-
ciji i tu poËinju znaËajniji konta-
kti Romea s prodajnom i marke-
tinπkom ekipom Podravke. Sve
to rezultira dolaskom Romea Na-
kiÊa 1. rujna ove godine u Po-
dravku na mjesto direktora Se-
ktora Marketing.
Kakvo je bilo zateËeno stanje

marketinga u naπoj tvrtki kada je
doπao, bilo je prvo pitanje za
Romea NakiÊa.
- Treba istaknuti kako je

Podravka na ovim prostorima bila
jedna od poznatih kompanija koja
je pokazala svu bit marketinga,
stvorivπi veliki broj znaËajnih rob-
nih marki s kojima danas moæe-
mo planirati bræi rast kompanije.
ZahvaljuÊi mnogim prethodnim
predanim djelatnicima marketin-
ga, zateËeno stanje unutar sekto-
ra marketinga je dobro, jer posto-
je procesi, postoji organizacija i
sredstva za rad kojima postojeÊa

organizacija moæe provoditi pro-
cese. U tom smislu temeljnih po-
stavki rekao bih da Podravkin
marketing moæe biti kompariran s
bilo kojim marketingom u svijetu.

Podravkin Marketing je na
visokoj razini, ali joπ ima
mjesta za unapreenje
- ©to bi trebalo mijenjati da to

stanje bude joπ bolje?
- RijeË mijenjati u sebi nosi ma-

nje pozitivnog naboja od rijeËi
unaprijediti, pa bih stoga pitanje
preformulirao u - πto se moæe
unaprijediti kako bi stanje bilo
joπ bolje? U tom kontekstu sigur-
no ne postoji menadæer ili opÊe-
nito Ëovjek koji bi ustvrdilo da
nije moguÊe unaprijediti bilo πto.
Kad je u pitanju Podravkin Mar-
keting konstantno Êemo prei-

spitivati tri kljuËna faktora - pro-
cese, organizaciju i sredstva koja
omoguÊavaju da organizacija pro-
vede procese u idealnom smislu.
©to se tiËe procesa, u kontinuite-
tu ih moramo pokuπavati una-
preivati i istovremeno stvarati
nedostajuÊe procese. ©to se pak
same organizacije tiËe, ona mora
biti æivo biÊe te zbog toga pod-
loæna stalnim unapreenjima.
Podravka danas prepoznaje vaæ-
nost marketinπkih ulaganja za
buduÊi bræi rast kompanije i Mar-
ketinga kao ishodiπta iz kojega
Êe u suradnji s drugim sektorima
proizaÊi aktivnosti koje Êe nam
to omoguÊiti. Naπa kompanija
æeli vidjeti Sektor Marketing kao
centar iz kojeg se akcelerira rast.
- Kakva je vaπa vizija i strategija

Podravkinog marketinga?
- Vizija formulirana na naËin -

Sektor Marketing kao najpoæelj-
nije mjesto rada u Podravki d.d.
nudi u sebi veÊ sada veliki broj
pitanja. Da li je danas Marketing
najpoæeljnije mjesto rada u naπoj
kompaniji? Ako nije, zaπto nije?
Moj je dojam da nismo blizu ispu-
njenja takve vizije iz raznih razlo-
ga. Zbog toga strategija razvoja
sektora treba omoguÊiti da svaki
moguÊi ljudski potencijal unutar
naπe kompanije, dræave, a i svu-
gdje gdje naπa kompanija u svije-
tu djeluje, kao prioritet kada je u
pitanju posao na vrhu svoje liste
ima Podravku d.d. kao kompani-
ju i njen Sektor Marketing.
- Kako to postiÊi?
- GradeÊi sustav organizacije

sektora gdje je napredovanje
posljedica potencijala, sustav u
kojem znanja i vjeπtine koja stje-
Ëete bivaju toliko kvalitetna da
vas kompanija nikako ne æeli
izgubiti, sustav u kojem vas zbog
gore navedenog kompanija na-
grauje toliko da ne pomiπljate
mijenjati sektor. Ako u tome uspi-
jemo, naπ Marketing Êe postati
mjesto iz kojeg Êe kompanija
crpiti potencijale za najodgovor-
nije pozicije neovisno o kojem
sektoru ili træiπtu je rijeË.
- Postoji li joπ neπto πto biste

posebno naglasili?
- Htio bih naglasiti vaænost ana-

lize za posao bilo kojeg sektora,
pa tako i marketinga. ©to je ana-
liza stanja ili eventualne prilike
sveobuhvatnija, to je vremenski
duæa, ali i pruæa moguÊnost isp-
ravnijih odluka za buduÊnost te-
meljenih na znanjima. U kompa-
niji æelimo akcelerirati rast, a on
dolazi kao posljedica proizvoda
na polici kojeg potroπaË æeli.
Kako bismo na policama imali

πto veÊi broj proizvoda koje po-
troπaËi iznimno æele (proizvodi s
velikim obrtajem), moramo jako
puno znati o potroπaËu i njego-
vim navikama. Kada to znamo,
moramo u pristupu træiπtu biti
bræi i uËinkovitiji od drugih da bi
upravo naπ proizvod bio prvi koji
zadovoljava potroπaËa. Vjerujem
kako iz dana u dan moæemo
unapreivati segmenat analize
unutar sektora kako bismo djelo-
vali na poveÊanje profitabilnosti,
imali dovoljan broj inovacija, efi-
kasno komunicirali i bili dostup-
ni potroπaËu tamo gdje nas æeli.
Na taj Êe naËin Podravka biti
prepoznata kao kompanija koja
zna πto hoÊe i koja to moæe
napraviti u kratkom vremenu.
- Gospodine NakiÊu, πto za vas

znaËi raditi u Podravki?
- Raditi u Podravki je izazov i

zadovoljstvo. Kada se netko odlu-
Ëi promijeniti kompaniju, onda
to znaËi da æeli dobiti priliku za
dokazivanje πto je samo po sebi
izazov. Podravka kao jedna od
najveÊih kompanija u jugoistoË-
noj Europi je idealno mjesto da
Ëovjek pokaæe πto je nauËio pret-
hodnih godina poslovnog æivota
i ispuni oËekivanja kompanije u
smislu akceleriranja rasta. Dola-
zak u veliku hrvatsku prehram-
benu kompaniju mi je isto tako
veliko zadovoljstvo i ispunjenje
davne æelje da upravo u hrvat-
skoj kompaniji pokaæem koliko
znam i mogu. Naravno, jedan od
razloga dolaska u Podravku je i
taj πto sam suraujuÊi s njom
unazad nekoliko godina u njoj
stekao jako puno prijatelja, te je
samim tim i dolazak bio puno
lakπi - rekao je na kraju razgovo-
ra Romeo NakiÊ.

Slovenski Mlinotest postao je
poËetkom 2003. godine veÊinski
vlasnik karlovaËkog Æitoproizvo-
da, mlinsko-pekarskog poduzeÊa
sa 200-tinjak zaposlenih. Novi su
vlasnici godinu dana nakon pre-
uzimanja zapoËeli s procesom ra-
cionalizacije poslovanja, a meu
prvim je na red doπlo izdvajanje
prijevoza, u kojemu je bilo zapo-
sleno 28 vozaËa furgona za dosta-
vu kruha i ostaloga. VozaËima je
ponuen model outsourcinga koji
je uspjeπno proveden u matiËnom
slovenskom poduzeÊu.
Prema tom modelu, radnicima

se nudi da obavljaju isti posao, ali
ne kao radnici Æitoproizvoda, veÊ
kao samostalni prijevoznici sa sta-
tusom obrtnika.
Nakon uvjeravanja Uprave da Êe

vozaËima Æitoproizvoda omogu-
Êiti dovoljno posla za opstanak,
te ponuditi na otplatu i vozila
koja su tada vozili kao start za
obrt, predstavnici sindikata su se
suglasili s prijedlogom Uprave da
dvojica vozaËa krenu kao «poku-
sni kuniÊifl u samostalno poslova-
nje kao obrtnici i to na rok od
barem πest mjeseci. VozaËima se
uz otpremnine nude vozila koja
su vozili, a rijeË je o uglavnom
relativno novim furgonima Iveco
i Daimler, na otplatu od tri do pet
godina, te viπegodiπnji ugovor koji
im jamËi posao.
Nakon tog razdoblja ostalih Êe

26 vozaËa moÊi vidjeti poslovne
rezultate probnog dvojca, te u
skladu s tim odluËiti hoÊe li i oni
njihovim stopama, kako bi to æe-

ljela nova uprava. Ako se probni
dvojac ne snae u novoj ulozi,
Æitoproizvod se obvezao da se
vozaËi mogu vratiti natrag na isti
posao i na platnu listu Æitopro-
izvoda.
U podruænici sindikata PPDIV-a

za Æitoproizvod bili su nepovjer-
ljivi prema prijedlogu Uprave,
kojemu su suprotstavljali svoje
prijedloge, Ëak i zahtjeve. Nagla-
sak je bio na dobivanju jamstava
Uprave da Êe onima koji odluËe
otiÊi u privatnike ugovorima po-
nuditi konkretne uvjete plaÊanja
za njihove usluge razvoza, kao i
pravednost u dodjeli linija razvo-
za pekarskih proizvoda, jer se dio
terena odnosi i na Zagreb. «S
obzirom na to da su linije razliËite
i kilometraæom i brojem objekata

Outsourcing - primjer iz karlovaËkog Æitoproizvoda

Slovenski model outsourcinga iskuπan na vozaËima

Razgovor s direktorom Sektora Marketing Romeom NakiÊem

Sektor Marketing kao najpoæeljnije mjesto rada u
Podravki i centar iz kojeg se akcelerira buduÊi rast

za opskrbu, vozaËi su inzistirali
na tome da ih se ne zavara time
πto bi se prvima dale najpovoljni-
je linije, iz Ëega bi se mogli izvuÊi
pogreπni zakljuËci o isplativosti
ostalih linijafl, objaπnjava sindi-
kalni povjerenik Zdravko ©tefa-
nac.
«To je prijedlog, ne prisila, s time

da smo rekli neka model proba
nekolicina vozaËa u roku pola
godine. Ako im se to iz bilo kojeg
razloga ne isplati, jamËimo im
povratak u Æitoproizvod. Naπa su
iskustva s tim modelom u Slove-
niji dobra i potkrijepljena eko-
nomskim pokazateljimafl, izjavio
je Milivoj ©inigoj, predsjednik
Uprave Æitoproizvoda i predstav-
nik Mlinotesta kao veÊinskog vlas-
nika.

Iskustva dvojice prvih vozaËa
koji su postali privatnici bila su
nakon prvih πest mjeseci vrlo do-
bra pa su im se prikljuËila joπ
petorica kolega. Prema rijeËima
Rajka VlaisavljeviÊa, jednoga od
njih, nema se πto izgubiti. «Mislim
da nas to ionako sve Ëeka, pa
onda bolje krenuti meu prvima.
Iskustva prvih kolega su dobra,
πto me dodatno ohrabrilo. Imam
relativno novi kamion Iveco na
otplatu na pet godina uz sedam
mjeseci poËeka, kao i ugovor o
razvoæenju kruha na pet godina.
Ako neÊu biti zadovoljan, iste-
kom probnog roka od pola godine
Æitoproizvod se obvezao primiti
me natrag, i to mi je dodatno
jamstvo sigurnostifl, kaæe Vlaisav-
ljeviÊ.

Romeo NakiÊ

Razgovarao: Boris Fabijanec
Snimio: Nikola Wolf
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naπa posla

Meu 6294 izlagaËa iz 108 zemalja
koje je od 8. do 12. listopada u Köln
privukla ANUGA - najveÊi prehram-
beni sajam u svijetu, bila je i Podravka.
KoprivniËka kompanija predstavila je
svoj najvaæniji brend Vegetu, izlaæuÊi
na prostoru od 111 kvadratnih metara
u hali 11, u druπtvu s renomiranim
tvrtkama iz prehrambenog svijeta kao
πto su: Ajinomoto, Barilla, Fuchs, Hof-
mann, Kühne, Minerva i drugi. Na
atraktivnom izloæbenom prostoru po-
sjetitelji i poslovni partneri mogli su i
vidjeti i okusiti Vegetu, te spoznati πto
najpoznatiji Podravkin i hrvatski brend
nudi u buduÊnosti a πto je u potpuno-
sti odgovaralo i ovogodiπnjem motu
ANUGE - “Taste the future” (”Okusi
buduÊnost”). Promotori kulinarstva
Draæen –uriπeviÊ i Zlatko SedlaniÊ
svakodnevno su pripremali oko 1000
degustacijskih porcija jela s Vegetom
spravljenih po receptima iz knjiæice
koja se uz uzorak Vegete dijelila pri-
sutnima (na slici). Predstavljen je i
novi proizvod Vegeta Mediteran.
Mnogi nisu odoljeli da se pruæenoj

prilici kuπanja hrvatskih specijaliteta
odazovu i viπe puta, hvaleÊi Vegetu,
obeÊavajuÊi da Êe kod kuÊe isprobati
neki od recepata.
- Osim brojnih posjetitelja koji su

obilazili izlagaËe, na naπ izloæbeni
prostor doπlo je viπe od 50 poslovnih
partnera iz cijele NjemaËke, Belgije i
Nizozemske, bili su tu predstavnici
Metro C&C, Reala i Norme, zatim
predstavnici javnog i politiËkog æivota,
te veleposlanstva i konzulata Hrvatske
u NjemaËkoj. Novinari Ëetiri televizij-
ske kuÊe i tri radio stanice snimili su
reportaæe i intervjue na πtandu, a
zanimanje za izlaganje Podravke po-
kazali su i novinari iz Hrvatske, kon-
kretno VeËernjeg lista i Privrednog
vjesnika - istiËe Marina ©tefotiÊ koor-
dinator promotivnih aktivnosti u Mar-
ketingu Podravke.
Svoje zadovoljstvo sudjelovanjem na

28. po redu ANUGI uz Podravku
izraæavaju i ostale hrvatske tvrtke -
Kraπ, SMS, Agrokor, SAS, Sardina,
Santis i Derma-crijevara. Jer, tko imalo
razmiπlja o ozbiljnom biznisu, inter-

nacionalizaciji, inovativnosti, uspjehu
- jednostavno mora sudjelovati na
ANUGI. Ova jedinstvena sajamska ma-
nifestacija kreira trendove, a ovogo-

diπnji naglasak bio je stavljen na temu
“Zdrava i funkcionalna hrana”. ANU-
GA je imala 10 specijaliziranih izloæbi
koje su se odvijale na sajamskom pro-

Podravka sudjelovala na ANUGI

Vegeta Mediteran predstavljena na najveÊem
svjetskom sajmu prehrane

storu od 286.000 kvadratnih metara, a
po zatvaranju veÊ su poËele prip-
reme za slijedeÊe dogaanje pred-
vieno za dvije godine.               J. L.

Proteklog je utorka u Sarajevu odræa-
na prezentacija Podravkinih godiπnjih
izvjeπÊa, nagraivanih mnogim meu-
narodnim priznanjima. Uz brojne uzva-
nike, koje su Ëinili poslovni partneri te
predstavnici medija iz BiH, prezentaciji
su prisustvovali i dizajner Davor Bruke-
ta iz agencije Bruketa & ÆiniÊ, jedne od
najboljih u ovoj regiji, te poznati dizaj-
nerski dvojac iz bosanskohercegovaË-
ke agencije Kurt i Plasto. Davor Bruketa
je tom prigodom kazao kako su æeljeli
napraviti iskorak u izradi poslovnih
izvjeπÊa s obzirom na to da su oni
obiËno nezanimljivi πiroj masi pa je

postojala potreba da se privuËe dodat-
na paænja na njih.
„Brojne nagrade i priznanja koja smo

dobili za Podravkina godiπnja izvjeπÊa
dokaz su tome da smo radili dobar
posao, a svakako da to ne bi bilo
moguÊe bez podrπke ljudi iz Podravke,
jer ipak je njihova zadnja“ rekao je
Bruketa.
Svoje miπljenje o nagraivanim izvjeπ-

Êima dali su i Kurt i Plasto koji su se
sloæili da je ovo neπto πto joπ nije vieno
u BiH te kako je ovo put kojim bi trebale
krenuti i ostale kompanije ukoliko æele
poraditi na vlastitom imidæu.        V. ©.

Podravkina godiπnja izvjeπÊa u Sarajevu

S prezentacije Podravkinih godiπnjih izvjeπÊa u Sarajevu

Opet neugodno iznenaenje. Tako
bi najkraÊe nazvali ovogodiπnje iz-
vjeπÊe Transparency Internationala o
korupciji, kojeg je novinarima pred-
stavio predsjednik njene hrvatske eks-
poziture Zorislav Antun PetroviÊ. U
izvjeπÊu je Hrvatska, naime, svrstana
izmeu 70. i 76. mjesta, s ocjenom 3,4,
izmeu 159 promatranih zemalja. Pro-
blem je u tome πto je Hrvatska proπle
godine bila za desetinku bolja (3,5),
pa se naπla na 67. mjestu, doduπe
meu 146 analiziranih dræava, a sa-
daπnji joj je rejting ujedno i najloπiji u
proteklih nekoliko godina.
Premijer Ivo Sanader je i ovom

prilikom, kao i u sluËaju nepovoljnog
izvjeπÊa o konkurentnosti poslovanja
Svjetske banke, imao potrebe javno
se oËitovati o izvjeπÊu Transparency
Internationala. Ocijenio je da je Hrvat-
ska ipak “napredovala u borbi protiv
korupcije”. Kao primjer takvog napre-
dovanja pozvao se na uvoenje uslu-
ge “one stop shop”, kojom se unazad

godinu dana bitno pojednostavljuje
procedura oko pribavljanja svih papi-
ra za registraciju tvrtki i pokretanje
proizvodnje. Baπ se time, naglasio je
Sanader, “u velikoj mjeri suzbija ko-
rupcija i mito”, pogotovo u institucija-
ma dræavne uprave i lokalne samou-
prave. A kljuË je ocjenjivanja stupnja
korumpiranosti jednoga druπtva baπ u
djelovanju sluæbi koje pruæaju usluge
graanima.
Transparency International nije, me-

utim, dijelio premijerov optimizam.
PetroviÊ je objasnio da Hrvatska tek
treba suzbiti korupciju na razinu koja
neÊe ugroæavati normalno funkcioni-
ranje druπtva, πto podrazumijeva po-
πtenu træiπnu utakmicu, pravednu ras-
podjelu resursa, kao i primjenu trans-
parentnih procedura u radu tijela javne
vlasti. Jasno, za sve to treba prilagodi-
ti i legislativu, iako temeljni problem
oËito nije u zakonima nego u njihovoj
primjeni u praksi. Dio zakona i pro-
pisa kao da postaje nevaænim pred

vratima nadleænih institucija i sluæbi.
»ini se, meutim, da ocjena Trans-

parency Internationala nije potaknuta
toliko stanjem na terenu, veÊ naËinom
djelovanja hrvatskih vlasti. U pozadi-
ni PetroviÊevog medijskog istupa kao
da je “lebdjela” afera vezana uz opa-
tijske Liburnija hotele, ali i joπ neki
potezi koji nisu bili praÊeni πirim
obrazloæenjima. Tako je PetroviÊ go-
vorio o “dodjeli dionica bez jasno
definiranih kriterija”, zatim “nedava-
nju ili davanju koncesija za mobilnu
telefoniju” ili “pokuπajima dogovara-
nja velikih poslova bez javnog natje-
Ëaja”. U potonjem je sluËaju, kako je
naglasio, bilo i ministara koji su pre-
dlagali da posao dobije kompanija s
Ëijim su vlasnicima veËerali.
Potonji je sluËaj, a oËito se aludira na

poznati sluËaj dogovaranja posla s
ameriËkim Bechtelom oko nove dio-
nice Jadranske autoceste, za instituci-
je koje se bave problemom korupcije
zanimljiv zbog metode rada, iako je

poznato da je Vlada odustala od ta-
kvoga aranæmana, da je ministar koji
je za to lobirao istupio iz Sanaderova
kabineta, a i da sadaπnji financijski
efekti toga istog posla nisu povoljniji
od onih koji su trebali biti precizirani
u izravnoj pogodbi. Drugim rijeËima,
Ëinjenica da se u tijelima dræavne
vlasti uopÊe i raspravljalo o ideji koja
nije transparentna bila je dovoljna za
sniæavanje hrvatskog rejtinga.
Dobra je to pouka za iduÊu godinu,

tim viπe πto tek slijedi prodaja novog
paketa dionica INA-e, da je na redu i
privatizacija elektroprivrede te da se
ubrzano prodaju dræavni udjeli u joπ
stotinama najrazliËitijih tvrtki. Investi-
tore, kao najpozornije Ëitatelje izvjeπÊa
Transparency Internationala, najviπe
zanima hoÊe li kriteriji za ulaæenje u
poslove, ali i kupnje dionica, biti jasni
i Ëvrsti, kako bi se toËno znalo tko je i
zaπto pobijedio na kojem javnom na-
tjeËaju.
Zanimljivo je promotriti i kako su

proπle druge tranzicijske zemlje, budu-
Êi da su i tu oni s najmanje korupcije
opet u pravilu Skandinavci i joπ nekoliko
zemalja zapadne Europe te Novi Ze-
land, Singapur i Australija. Meu no-
vim Ëlanicama Unije najbolje je plasira-
na Slovenija na solidnom 31. mjestu.
Iznad globalnog prosjeka od 4,1 poe-
na je i susjedna Maarska na 40. mje-
stu. Hrvatsku moæe tjeπiti da su iza nje
upravo one dræave za koje se to moglo
oËekivati, izuzev Poljske, s kojom dijeli
istu ocjenu. Poljaci su jedini od Ëlano-
va Unije koji nikako da se ozbiljnije
obraËunaju s tom druπtvenom “rak-
ranom”, pa zbog toga veÊ i imaju
problema s investitorima. S druge
strane, Rumunjska kao kandidatkinja
za Uniju je tek 85., BiH dijeli od 88. do
94. pozicije, πto znaËi da je takoer
nazadovala, Srbija i Crna Gora je na
97., Makedonija na 103., a Albanija na
126. mjestu. Na samome su zaËelju,
prema oËekivanjima, Bangladeπ i ne-
ke iznimno siromaπne afriËke zemlje.

Transparentnost rada suæuje prostor korupciji
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Podravkin periskop

Pripremio: Vlado Markota
Strateπki razvoj

PrateÊi svjetske trendove i sve veÊe
znaËenje funkcionalnog snacka, odlu-
Ëili smo paletu kviki krekera proπiriti
novim proizvodom: Kviki kreker s
pπeniËnom klicom (150 g).

Kviki kreker s pπeniËnom klicom
jedinstven je i originalni kreker speci-
fiËnog okusa. ObogaÊen je pπeniË-
nom klicom i posijama, koje mu daju
visoku prehrambeno - bioloπku
vrijednost. Krekeri su obogaÊeni vita-
minima B i E, mastima, bjelanËevina-
ma, ugljikohidratima, mineralnim tva-

rima, enzimima i balastnim tvarima
koje su neophodne za pravilan rad
metaboliËkih procesa u organizmu.
Krekeri su u tri oblika, a moæete ih
grickati, posluæiti s raznim namazima
i dodacima ili pretvoriti u maπtovite
koktel sendviËe ukraπene svjeæim po-
vrÊem. Proizvodi su pakirani u amba-
laæu prepoznatljivu za Kviki kreker.
Takoer, kako bismo ponudili neπto

novo ljubiteljima kviki πtapiÊa, ovih
dana uvodimo novi proizvod: Kviki

Tim za kategoriju slastica, snacka i
mlinskih proizvoda organizira nagrad-
nu igru “Kviki - grickanjem do nagrada”
za svoje vjerne potroπaËe na podruËju
Republike Hrvatske u vremenu od 1. 10.
do 30. 11. 2005. godine.
Cilj ove nagradne igre je nagraditi

lojalnost dosadaπnjih potroπaËa, potak-
nuti na kupnju Kviki proizvoda nove
potroπaËe te opÊenito produbiti naklo-
nost potroπaËa prema proizvodima pod
markom Kviki.
Sve informacije o nagradnoj igri moæe-

te pronaÊi na letku (na slici!) na prodaj-
nim mjestima, u tisku, te na www.po-
dravka.com i www.coolinarika.com.
U ovoj nagradnoj igri ne mogu sudje-

lovati zaposlenici i umirovljenici Pod-

Podravku je u utorak 18. listopada
posjetilo 25 Ëlanica Meunarodnog
kluba æena Zagreb. Njihov je posjet
jedna od aktivnosti Kluba vezana uz
bolje upoznavanje Hrvatske i njezinih
kompanija. Meunarodni klub æena
osnovan je u Zagrebu 1994. godine,
kao nevladina, neprofitna udruga koja
okuplja strankinje koje æive u
Hrvatskoj, uglavnom supruge velepo-
slanika i stranih poslovnih ljudi. U
ovom trenutku Ëlanice Kluba su iz
gotovo pedesetak dræava svijeta. Pri-
oritetna djelatnost Kluba je upoznava-
nje Hrvatske te promocija i razumije-
vanje Hrvatske u svijetu. U tu svrhu
organizira se Ëitav niz aktivnosti -
izleti, posjeti znaËajnim hrvatskim in-
stitucijama i kompanijama, kao i raz-

novrsna predavanja, okrugli stolovi,
teËajevi. Druga, jednako vaæna svrha
Kluba je dobrotvorna djelatnost u
okviru koje je najznaËajni godiπnji
dogaaj «Dobrotvorni BoæiÊni sajamfl,
organiziran kao promocija zemalja
Ëlanica Kluba koje prodajom proizvoda
iz razliËitih dijelova svijeta svu zaradu
uplaÊuju u humanitarne svrhe. Posjet
Podravki jedna je od aktivnosti Kluba
vezana uz bolje upoznavanje Hrvatske
i njezinih kompanija.
Podravku je posjetilo 25 Ëlanica Klu-

ba iz ©vedske, Finske, Rusije, Bugar-
ske, GrËke, Velike Britanije, SAD-a,
Izraela, Bolivije, NjemaËke. Meu
nazoËnima je uz suprugu πvedskog i
peruanskog veleposlanika, bila su-
pruga prvog tajnika finskog velepo-

slanstva kao i supruge poslovnih ljudi
koji rade u Hrvatskoj, poput predsje-
dnika MMF za Hrvatsku, direktora
MOL-a za Hrvatsku, direktora pred-
stavniπtva Philipa Morisa.
Bivπa Ëlanica Kluba –ura Gada-

nac, pomoÊnica direktora Sektora CE
predstavila im je Podravku kroz kor-
porativnu prezentaciju. NazoËnima se
potom obratio Ëlan Uprave za inter-
nacionalna træiπta Goran Markulin s
timom svojih izvrπnih direktora te
detaljnije upoznao Ëlanice s aktivno-
stima kompanije. Poslije prezentacije
kompanije uslijedio je posjet tvorni-
cama Vegete i Podravka jela. Uz po-
sjet Podravki, organiziran je posjet
Galeriji naivne umjetnosti i Galeriji
Josipa GeneraliÊa u Hlebinama.
Dan je zavrπio ruËkom u ©taglju uz

specijalitete na bazi Podravkinih

proizvoda. Tako se «zelena nitfl Vegete
Mediteran provlaËila tijekom prezen-
tacije kroz najavu promotivne kampa-
nje u studenom, tijekom posjete tvor-
nici te na kraju za vrijeme ruËka.
Cijeli bi se dan mogao opisati rijeËi-

ma predsjednice Kluba, Britanke Jane
Hunter, hrvatske snahe koja boravi u
Hrvatskoj veÊ drugu godinu.
- Osobito sam bila impresionirana

modernom proizvodnom linijom - re-
kla je Jane Hunter koja je Ëula za
Podravku i prije svog dolaska u
Hrvatsku jer je prije nekoliko godina
njezin suprug bio dio londonskog
tima koji je radio na privatizaciji jedne
hrvatske pivovare.
- Nisam tada bila svjesna da su

temeljne korporativne aktivnosti
Podravke vezane uz juhe, meso, a
nikad nisam Ëula za Vegetu. No, nakon
vrlo kratkog boravka u Hrvatskoj,
postala sam svjesna da je Podravka
jedna od najvaænijih hrvatskih kom-
panija, a da Vegeta ima status nacio-
nalne ikone! Takoer me impesioni-
rala i prezentacija kompanije koja
nam je pomogla u razumijevanju nje-
ne veliËine i meunarodnih ciljeva. S
obzirom na britansko poslovno obra-
zovanje, mogu vam reÊi da bi se
standardi prezentacije koju smo dobi-
li lako mogli primijeniti i u Londonu.
To joπ nisam primijetila u Hrvatskoj!
Podravkom je bila posebno impresi-

onirana supruga πvedskog veleposla-
nika u Hrvatskoj Märit Theolin, koja je
prije pet godina, za vrijeme sluæbova-
nja u Istanbulu, na poklon dobila
knjigu recepata «Kuhanje diljem svije-
ta s Vegetom« (Cooking around the
world with Vegeta) zajedno s vreÊi-
com Vegete.  Tada je prvi puta Ëula za
Vegetu i kompaniju Podravka, a sad
prilikom prve posjete Podravki bila je
vrlo ponosna kada je meu Ëlanovi-
ma managerskog tima mogla pozdra-
viti svog osobnog prijatelja Tibora
Jaegera.

–ura Gadanac

Podravku posjetile Ëlanice Meunarodnog
kluba æena Zagreb

Tim za kategoriju slastica, snacka i mlinskih proizvoda

Novi proizvodi: Kviki kreker s pπeniËnom klicom
i Kviki mini πtapiÊi s okusom sira

Nagradna igra za potroπaËe
Kviki proizvoda

mini πtapiÊi s okusom sira (150 g).
Kviki mini πtapiÊi s okusom sira

jedinstveni su i originalni πtapiÊi spe-
cifiËnog oblika i okusa. Odlikuju se
kvalitetom, hrskavoπÊu te punoÊom
okusa sira. Proizvedeni su od visoko-

kvalitetnih sirovina i pakirani u amba-
laæu prepoznatljivu za Kviki, a koja
osigurava svjeæinu i prhkost tijekom
cijelog vijeka trajanja proizvoda. Jed-
nostavni su za konzumaciju u svakoj
prilici.                 Karmen ©ifkorn

»lanice Meunarodnog kluba æena Zagreb pred Podravkom

ravke, ali Êemo zato uskoro upravo za
njih organizirati internu nagradnu igru.

Coca-Cola je, kao dio svog godiπ-
njeg reporta vezanog za okoliπ, obja-
vljenog proteklih dana, obznanila
svoju novu globalnu strategiju za
vodu. “Moramo poËeti upravljati tim
problemom, ili Êe on poËeti uprav-
ljati nama” - kaæe Coca-Colin mana-
ger za pitanja oËuvanja okoliπa. Otku-
da ovakva briga za vodu i okoliπ u
Coca-Coli?
Coca-Cola je dugo bila meta aktivi-

sta grupa za oËuvanje okoliπa, baπ
po pitanjima vode. Kompanija je bila
najjaËe pogoena u Indiji, iako su
prvotne optuæbe protiv nje kasnije
bile opovrgnute. Meutim, svojim
vlastitim ponaπanjem kompanija se
dovela u joπ nepovoljniji poloæaj:
optuæena je da njene kompanije ko-
riste previπe vode za proizvodnju
πto, posebno u suπnim krajevima, joπ
viπe zaoπtrava pitanje rastuÊe global-
ne oskudice pitkom vodom.
Corporate Accountability Interna-

tional (CAI), grupa aktivista najpo-
znatija po bojkotu Nestlea (zbog
prodaje mlijeka u prahu za dojenËad
u zemljama bez kvalitetnog snabdi-
jevanja Ëistom vodom), sada je svoju
pozornost okrenula Coca-Colinom
rastuÊem biznisu vode u bocama.
CAI optuæuje Coca-Colu da zloupo-
trebljava marketinπke kampanje za
svoju vodu u bocama, bespotrebno
podrivavajuÊi povjerenje potroπaËa
u vodu iz slavine.
Kada se Coca-Cola upustila u pro-

gram za poboljπanje efikasnosti isko-
riπtenja vode, pokuπala je uvesti “je-
dnu veliËinu za sve” za sve svoje
globalne proizvoaËe, πto su lokal-
ne punionice, koje Ëesto nisu bile u
vlasniπtvu Coca-Cole, odbijale pri-
hvatiti. Sada proizvoaË postavlja
lokalne ciljeve, uzimajuÊi u obzir
specifiËne uvjete u svakoj punionici.
Kompanija takoer surauje s nevla-
dinim grupama poput World Wild-
life Fund i CARE, kao i agencijama
UN, kako bi poboljπala svoj image. U
Indiji, na primjer, Coca-Cola sada
obeÊava do 2006. godine prihvatiti
toliko kiπnice koliko treba da nado-
mjesti njenu potroπnju u proizvodnji
vode u bocama.
IspriËao sam ovu priËu o Coca-Coli

i njenim peripetijama s vodom samo
da bih istakao vaænost pitanja oËu-
vanja okoliπa i prirodnih resursa, od
kojih je voda jedan od najznaËajnijih.
Globalna povezanost, educiranost i
odluËnost visoko svjesnih potroπaËa
danaπnjice da oËuvaju ovaj naπ pla-
net u dobrom stanju ne samo za nas
veÊ i za one koji poslije nas dolaze,
postaje sve viπe respektabilna snaga
s kojom moraju raËunati svi silnici u
trci za profitom, bili oni politiËari,
trgovci ili proizvoaËi.
BuduÊi da se radi o vodi, iako baπ

i ne spada u prethodno spomenutu
problematiku oËuvanja okoliπa i odr-
æivog razvoja, mogu slobodno spo-
menuti najavu poskupljenja gradske
vode u Koprivnici za gotovo 100 %.
Bezuspjeπno sam pokuπavao skuæiti
zaπto bi nas, koji plivamo na pitkoj
vodi, ta ista pitka voda trebala stajati
kao da smo negdje na dalekim dal-
matinskim otocima. Ima li to kakve
veze s Panonskim morem?

S vodom
racionalno
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Moj hobi - Renata Tomerlin iz Korporativnih komunikacija

Piπe: Slavko PetriÊ

Podravkini jubilarci

Podravka d.d.:
Ured Uprave: Davor MarijanoviÊ
Centralna priprema i planiranje pro-

izvodnje: Slavica Dedi
ZajedniËki poslovi træiπta: Anica GaliÊ
Marketing: Dubravka Horvat, Mario

JakupiÊ, Ivica Kolarec, Ankica Kola-
riÊ, Biserka KovaË, Nina LonËariÊ i
Romana Zlatar-VuliÊ
Razvoj proizvoda: Svetlana KaπiÊ,

Zdenka KuzmiÊ, Svjetlana Matotan,
Andrija Remenar i Valentina Trnski
Træiπte RH: Davor Brgles, Zoran Hof-

man, Branko HrgoviÊ, Draæen Macu-
ra, Ksenija Ravnjak, Boris Samaræija,
Vlado SuËec i Alenko Vavro
Træiπte istoËne Europe: Daliborka

Jaræa
Træiπte zapadne Europe: Gordana

Bog-dan BohaËek i Dario Helebrant
Tvornica Vegete: Æeljko Babec, Bo-

æidar Balija, Æeljko BekËec, Nada De-
ak, Spomenka Drvenkar, Marijana –
elekovËan, Suzana Horvat, Krunoslav
Huπnjak, Ivan KalavariÊ, Jasminka Lon-
Ëar, Valentina LonËariÊ, Vedrana Po-
savec, Danijela Poπta, Gordana SokaË,

Snjeæana ©prem, Zoran Vugrinec i
Josip ÆubreniÊ
Tvornica juha i polugotovih jela:

Nataπa BabiÊ, Goran BegoviÊ, Tihana
BlatariÊ, Darinka DavidoviÊ, Æeljka
Delimar, Josip Drk, Marija DukariÊ,
Renata FerenËiÊ, Dragutin GolubiÊ,
Vesna Grobenski, Dubravka Hlebar,
Kreπimir Hlebar, Biserka Ipπa, Dragica
JankoviÊ, Damir Jazvec, Idajet Jupa,
Draæenka JuriÊ, Josip KopriËanec, Ve-
sna Kosec, Tina KovaËiÊ, Æeljka Lazar,
Franjo LovasiÊ, Ljiljana Meimorec,
Jadranka Orπoπ, Boæica SmolËiÊ, Vje-
koslav ©erbetar, Mladen ©imeg, Ale-
ksandra Tisaj-Tomas, Mario Træec, Li-
dija Vezjak-Fluksi i Andrija ZagorπËak
Sluæba za zajedniËke poslove Proi-

zvodnje I: Dæemila BednaiÊ, Miroslav
»okonaj, Danijela DinËiÊ, Krunoslav
DomoviÊ, Mladen Horvat, Nevenko
Lesar, Nevenko MatijakoviË i Zlatko
©imËiÊ
Tvornica koktel peciva: Sanjica Kola-

rek, Zdenko MariÊ, Snjeæana PajniÊ,
Leo TreπËec, Vlado VaroviÊ i Dubrav-
ko VuËkoviÊ

Tvornica djeËje hrane i kremnih na-
maza: Zoran FerenËiÊ, Æeljka JakupiÊ,
Tanja MartinËiÊ, Zlatan Miller, Æeljko
Sedlar i Æeljko Vuljak
Tvornica Kalnik Varaædin: Robert

KelemeniÊ, ©tefica Sokol, Anica ©mic
i SreÊko VrbaniÊ
Tvornica voÊa: Snjeæana Fodor, Æelj-

ko Hanæek, Jasna MiËurin, Ivanka
VarjaËiÊ i Ivica Zrinski
Odræavanje mlina i pekare: Ivica

Dlesk
Skladiπtenje mlina i pekare: Zoran

Krnjak i Franjo Novak
Proizvodnja i finalizacija mlina: –

ulijano BobetiÊ, Tihomir LovriËek, Mi-
roslav Ruπak i Stevo VuËiÊ
Proizvodnja i finalizacija pekare: Ve-

sna Pavlek
Komercijala mlina i pekare: Damir

Ban  i Branko KomljenoviÊ
Logistika: Gordana BabiÊ, Damir Bet-

lehem, Damir Bogdan, Æeljko DenæiÊ,
Ivan GaπpariÊ, Ivica GerπiÊ, Ivan Go-
lub, Slavko Grabrovec, Darko Horvat,
Draæen Ivanda, Æeljko JurjeviÊ, Ve-
dran KlinËiÊ, Miro KovaË, Ivica Krzna-

riÊ, Draæen Matas, Draæen MilojeviÊ,
Mladen Mohorko, Zlatko MujkiÊ, Ma-
rijan Orπoπ, Damir Peter, Draæen Po-
ljak, Miljenko Poπta, Darko Ravenski,
Marijana Siuc, Melita Smolak i Draæen
Tuπek
Tvornica Studenac Lipik: Davor An-

ËiÊ, Ivan Barta, Æeljko Markus, Darko
NenadoviÊ i Zvonko ©ubert
Kontrola kvalitete i razvoj tehnolo-

gije: Renata Brlek, Tatjana LekiÊ, Ma-
rica Ogrinec, Nevenka Perlog i Dani-
jela Tolar
Operativni kontroling: Vesna Æunek
Catering: Josip BertiÊ, Gordana Hor-

vat TvoriÊ, Emina MemiÊ i Ana Ruka-
vina
Zaπtita: Mladen Balaπko, Romano

Gal, Vladimir GolubiÊ, Davorin He-
metek, Damir KlanËar, Æeljko Knezo-
viÊ, Tihomir MartinËiÊ, Boæo Mikulec,
Æeljko PeiÊ, Davor PopijaË, Darko
Ravenski, Mario VasiljeviÊ, Zlatko Ve-
Ëenaj i Milan VidoviÊ
»iπÊenje i opÊe usluge: Marija Anto-

liÊ, Snjeæana Novosel, Sandra Premec
i Darko Puklavec

Radnici sa 15 godina rada u Podravki (216)

Bez velike ”halabuke” Renata To-
merlin osvojila je - Triglav. Nisu to
himalajski visovi, ali za Podravku ko-
joj je Bilogora bila najviπi vidikovac
bit Êe to velikim slovima upisano u
planinarsku knjiæicu, koju je otvorila

prije pet godina. Nije joj Triglav bio
æivotni cilj, a ni sanjala nije o njemu
kada se s prvim poËecima planinar-
skog æivota poËela sretati u Zagrebu
za vrijeme studija na GrafiËkom fakul-
tetu. Bili su to tek izleti  ”πkvadre” na
Sljeme koji su veÊ tada kod Renate
utirali put prema veÊim usponima.
Posebice kad se sa studija vratila u

Koprivnicu i odmah ukljuËila u Plani-
narsko druπtvo Bilo s kojim je izrastala
u planinarku za vlastitu duπu. PoËeli
su se utirati putevi prema Petrovom
vrhu, IvanπËici, Samoborskom gorju,
Kleku, Sljemenu, popularnim hrvat-
skim planinarskim odrediπtima. Sve je
to bilo dometa do tisuÊu metara, a sve
za dobru rekreaciju, zabavu i za svo-

jevrsno punjenje baterija. S vreme-
nom spoznala je Renata zakonitosti
planinarenja i danas je u svakom
trenutku spremna uzeti opremu, pro-
strti kartu i krenuti put zadanog pla-
ninskog cilja. Uvijek s druπtvom, ni-
kada sama, osvajala je  hrvatska gorja
- sve dok nije pala odluka da se krene
korak dalje.
- Prije nekoliko godina smislili smo

da krenemo dalje, da idemo neπto
vidjeti, da se popnemo viπe. OdluËili
smo krenuti u Sloveniju. PoËeli smo s
lakπim stazama kao πto su na Pohorju,
koje ima zaista zanimljive planinarske
sadræaje. Kako smo bili kondicijski
spremniji, a πto je jedan od najbitnijih
faktora u planinarstvu,  u glavi  mi se
rodila ideja da krenem i na zahtjevnije
uspone. Proπla sam tako Kamniπke i
Savinjske Alpe, a proπle godine kre-
nula i na Julijske Alpe. Doπla sam na
kraju i na vrh Triglava! Nije mi to bio
glavni cilj kao nekima koji planinare-
nje shvaÊaju ekshibicionistiËki i avan-
turistiËki. Za mene je on normalni put
napredovanja u aktivnosti koja me
privlaËi i zaokuplja pa sve slobodno
vrijeme posveÊujem druæenju s priro-
dom - πto je najbolji naËin æivljenja. Ja
se ne natjeËem sama sa sobom. Ovo
mi je zadovoljstvo, potreba, odmor
od mobitela, raËunala, televizije - ka-
æe Renata.

Iz ravne Podravine na vrh Triglava!
Planinarenje nije tek pusto hodanje,

gledanje u kartu i  dohvaÊanje plani-
narskih kota. Gleda se, prouËava bilj-
ni i æivotinjski svijet. Obavezno se i
snima. Tako je bilo i na  Triglavu gdje
su uËinjene sjajne fotografije. Iako na
svako planinarenje kreÊe automobi-
lom, glavno Renatino prijevozno sred-
stvo je bicikl.
- On mi sluæi kao priprema za plani-

narenje. Ako znam da Êu iÊi na duæu
rundu, fiziËki se pripremam, a za to su
mi najpogodniji IvanπËica, Bilogora i
Kalnik. Od opreme cipele i ruksak su
najvaæniji. S godinama svela sam opre-
mu na najpotrebnije, dok sam prije
nosila “tone” nepotrebnog. InaËe, za
planinarenje ne upotrebljavam nikak-
va ”stimulativna” sredstva, Ëak ni vita-
mine - kaæe Renata Tomerlin, diplo-
mirana inæenjerka grafiËke tehnologi-
je, koja se u Podravki zaposlila 1998.
godine, a danas radi u Korporativnim
komunikacijama kao dizajner, od-
nosno specijalist za korporativni iden-
titet. Nakon πto je osvojila Triglav,
smatra ga oazom mira i ljepote iz koje
se Ëovjek vraÊa u civilizacijski πok.
NajprivlaËnije vrijeme za planinarenje
joj je proljeÊe. Osim na planinarskom
putu, trenutno je i na æivotnom struË-
nom putu. Pri kraju je magistarskog
“uspona”, pri Ëemu i Triglav i svi drugi
vrhovi pomaæu.

Renata Tomerlin na vrhu Triglava

Energetika: Draæen Dombaj, –uro
LovniËki i Mladen TkalËiÊ
Odræavanje: Dejan –uriËiÊ, Dario

Huzjak, Goran Jakupec, Damir Juriπa,
Grozdan KnapiÊ i Zlatko PopijaË
Ljudski potencijali: Draæen Herman
Riznica: ©tefica GojkoviÊ
RaËunovodstvo: –urica Kuπtan i

Goran Volf
Informatika: Ksenija Godek i Æeljko

StubiËar
Belupo d.d.: Aleksandra Ban, Dra-

gana FriπËiÊ, Davorka HalaËek, Nina
Horvat, Ruæa LovrekoviÊ, Branka Ne-
mec, Darko Pehak, Ankica PolanËec,
Ksenija Roak, Franjo Sinjeri i Boæidar
Suπac
Danica d.o.o.: Dario Breznik, Zdrav-

ko Brunec, Marija Delimar, Marica
GaËan, Nenad Halapir, Vlasta Jaku-
pec, Martin Koprek, Zdravko Marku-
lin, Marija Palaπ, –uro Poljan, Ivica
Prikaski, Snjeæana VlahoviÊ, Draæen
Zagorec i Snjeæana ÆupaniÊ
KoprivniËka tiskarnica d.o.o.: Ljilja-

na BeziÊ, Antonio Medenjak, Radmila
Meimorec i Jadranka Rukelj.

Energy saving International (ENSI)
u suradnji s Regionalnim centrom
zaπtite okoliπa za srednju i istoËnu
Europu s Uredom u Hrvatskoj organi-
zirao je radionicu pod nazivom ”Ra-
zvoj poslovnih projekata Ëistije proiz-
vodnje i energetske uËinkovitosti”.
Program je sufinanciran od strane
Vlade Norveπke, a odræan je u tri dana

(od 11. do 13. listopada) u Zagrebu.
Norveπki i domaÊi struËnjaci odræali

su predavanja o razvoju projekata,
poslovnom planiranju, programima
kreditiranja, izraËunu isplativosti in-
vesticije, praÊenju i usporedbi pot-
roπnje energije, ekoloπkim koristima
projekata i financijskom planu.
Takoer je od strane voditeljice pro-

jekata mr. Æeljke Medven odræano
predavanje o IPPC (Integrated Pollu-
tion and prevention Control) direktivi
te moguÊnosti primjene u hrvatskim
poduzeÊima.
Cilj radionice bio je da se nauËi na

koji naËin treba pripremiti razvojni
plan na temelju veÊ postojeÊe doku-
mentacije za projekte zaπtite okoliπa i

energetske uËinkovitosti, kako bi se
omoguÊio nositeljima projekta pristup
financijskim institucijama, prvenstve-
no bankama. Pored ekonomskih kori-
sti, ovi projekti takoer donose i koristi
u zaπtiti okoliπa, poput uπteda u sirovi-
nama, energentima ili vodi, kao i ma-
nje otpada te opÊenito emisija u okoliπ.
Na radionici su sudjelovali pred-

stavnici razliËitih organizacija - nosite-
lja projekata i pridruæenih konzultant-
skih poduzeÊa i predstavnici Podravke:
dr. vet. med. Tomislav Novoselec i mr.
sc. Ljiljana Tinodi. Zastupljeno je bilo
deset projekata u zaπtiti okoliπa, a od
strane Podravkinih struËnjaka odræana

StruËni skup u Zagrebu

StruËnjaci Podravke na radionici za razvoj
poslovnih planova Ëistije proizvodnje i
energetske uËinkovitosti

je prezentacija projekta za uπtedu vode
u tehnoloπkom procesu sterilizacije
proizvoda, koji je od strane konzulta-
nata iz Norveπke proglaπen najboljim i
najisplativijim projektom.
Program je nadalje omoguÊio pred-

stavljanje projekata zainteresiranim fi-
nancijskim institucijama (Hrvatska ban-
ka za obnovu i razvoj  - HBOR, Fond
za zaπtitu okoliπa i energetsku uËinko-
vitost, HEP ESCO, komercijalne ban-
ke), s kojima nositelji projekata uspo-
stavljaju suradnju na daljnjoj razradi
poslovnog plana i pregovorima o fi-
nanciranju projekata.

Mr. Ljiljana Tinodi
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Jelovnik
24. 10. ponedjeljak:  - Varivo grah s kiselim zeljem, podravski πpek

25. 10. utorak:           - –uveË, rizi-bizi, salata

26. 10. srijeda:           - Pohana pileÊa prsa, dinstani krumpir, salata

27. 10. Ëetvrtak:        - Varivo kupus u rajËici, rolana lopatica, kolaË

28. 10. petak:             - Juha, præena πkarpina, krumpir-salata

Piπe: dr. Ivo Belan

LijeËnik za vas
Marka i tip Vrsta God. Stanje Inv. PoËetna
vozila vozila proizv. vozila broj cijena kn.

1. TAM 150 T 11 6X6 ralica-radiona 1987. ispravno  935 75.000,00

Prodaja rashodovanih vozila

Objavljuje se prodaja rashodovanog teretnog vozila putem
javne prodaje-zatvorenim ponudama
dana 25. 10. 2005. u prostorijama Vanjskog transporta,–elekoveËka cesta 9,

Koprivnica, u 12 sati.
Ponude se primaju do 11,30 sati na blagajni Transporta.

Navedeno vozilo moæe se razgledati 25. 10. 2005. u dvoriπtu Vanjskog
transporta, –elekoveËka cesta 9, Koprivnica (Milan KupariÊ) od 8 do 11 sati.
Pravo nadmetanja imaju sve pravne i fiziËke osobe koje uplate jamËevinu u
iznosu 10 % poËetne cijene. Vozila se prodaju po naËelu vieno-kupljeno bez
prava na naknadne reklamacije.
Porez i sve troπkove prijenosa snosi kupac (22%). Kupac koji je u nadmetanju

kupio vozilo, duæan ga je platiti i preuzeti u roku tri dana od odræanog
nadmetanja. Nakon toga roka, a u sluËaju da kupac odustane od kupnje, gubi
pravo na povrat jamËevine.

Pripreme za ovogodiπnji 3. Festival
zabavne glazbe “Od srca srcu”, koji Êe
se pod pokroviteljstvom KoprivniËko -
kriæevaËke æupanije odræati 8. prosinca
u dvorani Domoljuba, privode se kraju
- rekao je direktor festivala Zdravko
MikotiÊ. Na ovom veÊ poznatom festi-
valu nastupit Êe najmanje 22 pjevaËa,
od kojih Êemo spomenuti tek neke:

Boris BabaroviÊ, Mladen BurnaÊ, Vla-
do Kalember, Latino, Leo, Zlatko Peja-
koviÊ, Draæen Æanko, Æanamari, Vlatka
Pokos, Duπko Lokin i Emily, Krunoslav
KiÊo Slabinac, Vertigo, Gordana Eva-
ËiÊ, Zdravko ©kender, Tina i Nikπa,
Ivica Percl, Rusvaj, Ivanka LuetiÊ, Az-
zuro i drugi.
Na natjeËaj za festival ”Od srca srcu”

pristigao je rekordan broj skladbi - 124,
tako da nije bilo nimalo lako odabrati

PuËko otvoreno uËiliπte Koprivnica organizira i izvodi pripreme za polaganje
razredbenih ispita u akademskoj godini 2006./7. Pripreme su namijenjene
onima koji u svojim πkolama nisu sluπali sve sadræaje koji se traæe na
razredbenim ispitima, svima koji æele provjeriti svoje znanje, onima koji se ne
mogu prisiliti na samostalno uËenje.
Cilj priprema je omoguÊiti  polaznicima stjecanje znanja nuænog za polaganje

razredbenog ispita. Na pripremama Êe polaznici ponoviti gradivo, obraditi
gradivo koje se javlja na razredbenom a nije u programu πkole, vjeæbati na
testovima s proπlih ispita, biti upozoreni na zamke i dvosmislena pitanja,
nauËiti kako kraÊim putem doÊi do toËnog rjeπenja, pripremiti se za rjeπavanje
nekih specifiËnih testova kao πto su, na primjer, neverbalni testovi inteligen-
cije. Na poËetku priprema provest Êe se inicijalno testiranje kako bi polaznici
i profesori utvrdili predznanje i usporedili napredak s rezultatima tijekom
priprema. Na kraju Êe se simulirati sam naËin polaganja razredbenog ispita.
Pripreme organiziramo za upise na slijedeÊe fakultete: ekonomski fakultet,

fakultet organizacije i informatike, filozofski fakultet, pravni fakultet, pedago-
πka akademija, fakultet socijalnog rada, prehrambeno - biotehnoloπki fakultet
i farmaceutsko - biokemijski fakultet.
Predmeti koji se izuËavaju na pripremama su hrvatski jezik, matematika,

informatika, biologija, kemija, fizika, povijest, logika, filozofija, psihologija,
opÊa kultura i obavjeπtenost.
Informacije o upisima mogu se dobiti  svaki dan od 8 do 15 sati u zgradi

fakulteta, Trg bana JelaËiÊa 6, Koprivnica, ili na telefone 048/ 240-302 i 048/
240-307. Pripreme Êe se odræavati subotom prije podne, a zapoËinju 12.
studenoga 2005.                                                           Ksenija Kruπelj

JuËer (Ëetvrtak) u Koprivnici je po-
Ëela kulturna manifestacija “Galovi-
Êeva jesen 2005”.  Ovo je 12. po redu
podsjeÊanje na æivot i djelo velikog
podravskog pjesnika Frana Galovi-
Êa. Sadræajno bogata manifestacija
trajat Êe od Ëetvrtka do subote (20.
do 22. listopada). Organizator je Grad

Koprivnica, a mjesta u kojima Êe se
program odvijati bit Êe ©irovice, Kop-
rivnica i pjesnikovo rodno mjesto
Peteranec. U ovoj suvremeno konci-
piranoj “GaloviÊevoj jeseni” bit Êe
dodijeljena i knjiæevna nagrada “Fran
GaloviÊ” za 2005. godinu  piscu knji-
æevnog djela. Na ovogodiπnji natje-

Ëaj, koji su raspisali Grad Koprivnica
i Druπtvo hrvatskih knjiæevnika, pri-
stiglo je 28 knjiga, a o najboljem djelu
prosudit Êe posebna komisija Ëije Êe
se miπljenje oËitovati u petak  na
veËeri dodjele nagrade u Knjiænici i
Ëitaonici  “Fran GaloviÊ”  u 17,30 sati.

                             S. P.

one πto Êe biti predstavljene na zavr-
πnoj veËeri festivala, πto organizira Ali-
neja d.o.o. koja djeluje u sklopu Udru-
ge branitelja Podravke.
Sav prihod od ulaznica lani je bio

darovan vukovarskoj bolnici, dok Êe
ove godine  biti uplaÊen u fond Zakla-
de “prof. Zlata Bartl” za πkolovanje
studenata.
Medijski pokrovitelji festivala su Glas

Podravine i Prigorja i Radio Koprivnica.
 Ml. P.

Na inicijativu ravnatelja doma Darka Ledinskog, brojni slikari
okupili su se proπle subote u koprivniËkom Domu za starije i
nemoÊene slikajuÊi za πtiËenike doma kako bi im uljepπali i
oplemenili prostor u kojemu oni borave. Ovo je Ëetvrta godina
za redom kako se u tom domu okupljaju slikari na cjelodnevni
boravak slikajuÊi i druæeÊi se sa stanarima doma.
Toj hvalevrijednoj i humanoj akciji  svoj doprinos dali su i slikari

Likovne sekcije Podravke: Nada Dombaj, Barbara PercaË, Josip
GreguriÊ, Radovan Grgec, –uro JakoviÊ, Zlatko Kolarek, Ivan
Roak, Ivan StaniπiÊ, Marija Stipan, Zlatko ©trfiËek, Marica
Jalπovec, Nada Zlatar-Lukavski, Branka ©inko,  Silvija Auer, Dean
Mikulinjak i Simon Glavica. UmjetniËki voditelj kolonije i suorga-
nizator bio je Josip GreguriÊ.                                    N. Z. L.

VeÊina ozljeda u djetinjstvu moæe biti
sprijeËena samo da se malo razmiπlja
unaprijed. Svake godine pogine veliki
broj djece u dobi ispod 15 godina, a joπ
viπe ih je ozlijeeno. Meutim, takvi
smrtni sluËajevi i ozljede mogu se
izbjeÊi uz pomoÊ jednostavnih mjera
koje roditelji mogu poduzeti.. A za te
mjere potrebno vam je vrlo malo vre-
mena.

Smanjite temperaturu vode u boj-
lerima. Na opekotine vruÊom vodom
otpada viπe od 50 posto opeklina me-
u djecom. Djeca se najËeπÊe opeku
vodom na slavinama, posebno u kadi,
pod tuπem ili drugdje. Na primjer, kod
temperature vode od 70 stupnjeva
Celzijusa djetetu treba manje od tri
sekunde da dobije opekline treÊeg
stupnja. Roditelji trebaju isprobati vo-
du za kupanje i nadgledati malu djecu.
Oprez s mikrovalnim peÊnicama.
Neπto starija djeca mogu se opeÊi ne-
pravilnom upotrebom mikrovalne peÊ-
nice. Oni Ëesto predugo dræe hranu u
njoj i kod neopreznog otvaranja budu
pogoeni vrelom parom. Ako su pre-
mali za Ëitanje uputa, onda su premali
i za upotrebu takve peÊnice.

Veæite dijete sigurnosnim poja-
som u automobilu. Veliki broj djece
strada u prometu, jer nisu vezana u
svojem djeËjem stolcu, a posebno ako
su joπ smjeπtena na prednjem sjediπtu
gdje im uopÊe nije mjesto. Kod dovolj-
no velikog djeteta najsigurniji su oni
pojasevi koji idu preko ramena.

PoduËite dijete da stavi na glavu
kacigu prije nego krene na voænju

biciklom. Ozljede glave uzrokuju ve-
Êinu smrtnih sluËajeva i mnoge perma-
nentne invalidnosti. Kaciga mora biti
kvalitetna, najbolje ako proizvod ima i
certifikat. Djeca koja se zabavljaju na
skateboardu takoer trebaju nositi ka-
cigu, kao i πtitnike za  laktove i koljena.

Provjerite sadræi li boja u vaπoj
kuÊi olovo. PoveÊana razina olova u
krvi djeteta moæe dovesti do nepop-
ravljivih oπteÊenja mozga i æivaca, kvo-
cijenta inteligencije, poremetnje u po-
naπanju i drugih fiziËkih poteπkoÊa.
Glavni krivac moæe biti olovna boja,
uglavnom u starijim kuÊama. Djeca, ali
i odrasli, mogu doæivjeti oπteÊenja udi-
πuÊi velike koliËine praπine od olovne
boje, πto se moæe dogoditi prilikom
renoviranja kuÊe. Postoje testovi po-
moÊu kojih se moæe otkriti olovo u
boji. Olovo u boji moæe se otkriti i na
starim djeËjim krevetiÊima i igraËkama.
I voda moæe ispirati olovo sa slavina u
starijim graevinama. I to se olovo
moæe testirati.

Kontrolirajte djeËji prostor za
igru. Svake godine mnoga djeca budu
tretirana na hitnim prijemima u bolni-
cama zbog ozljeda zadobivenih na
opremi prostora za igru, bilo na javnim
mjestima, bilo kod kuÊe. Je li povrπina
ispod ljuljaËki, tobogana itd. na igrali-
πtu od pijeska, πljunka piljevine ili
slame - ili od opasnog asfalta i betona?
Terase koje su veÊ 70-ak centimetara ili
viπe iznad zemlje, moraju imati zaπtit-
nu ogradu. Otvori, rupe na ogradi
moraju biti takve veliËine da se u njih
ne moæe zaglaviti djeËja glava.

UkljuËite dijete u πkolu plivanja.
Svake godine bio bi spaπen znatan broj

æivota djece u dobi od 5 do 14 godina
samo da su znali plivati. U πkolama
plivanja bit Êe poduËeni i drugim osno-
vama sigurnosti u vodi.

Testirajte ispravnost mehanizma
za automatsko otvaranje vrata na
garaæi. Ako garaæna vrata otvarate
daljinskim upravljaËem, obavite kon-
trolu tog mehanizma. Bilo je sluËajeva
da je dijete bilo pritisnuto vratima, pa
su ili smrtno stradali ili zadobili moæda-
ne ili druge ozbiljne ozljede. Ispravan
i moderan mehanizam na vratima mo-
ra reagirati tako da se kod zatvaranja,
ako vrata naiu na bilo koju prepreku,
unutar nekoliko sekundi poËne vraÊati
natrag, dizati se.

ZakljuËajte sve lijekove. Hitna
pomoÊ u svim dijelovima svijeta sva-
kodnevno prima velik broj poziva zbog
djece (u dobi mlaoj od 13 godina)
koja su progutala prekomjernu koliËi-
nu lijekova ili zbog udisanja toksiËnih
supstanci. Razumljivo, dobar dio tih
trovanja zavrπava fatalno. Tablete æe-
ljeza i vitamina su najËeπÊi uzroci smr-
tonosnih trovanja u djece.
Mnoga πkolska djeca misle ako je

jedna tableta dobra, da je viπe tableta
joπ bolje. Roditelji moraju dati djetetu
dozu lijekova koju mora progutati, a
nikako da si ono samo uzima lijekove.

Sakrijte i zakljuËajte svoje oruæje.
Ta opasnot se odnosi posebno na djecu
u dobi od 10 do 14 godina. Smrtni
sluËajevi se dogaaju kad se djeca igraju
oruæjem koje je napunjeno  i dostupno.
Ako legalno posjedujete oruæje, dræite

ga zakljuËano, nenapunjeno i zakoËe-
no. Municiju spremite odvojeno od
oruæja.

Neke mjere opreza da vaπe dijete ne bi stradalo

PoËela manifestacija “GaloviÊeva jesen  2005.”

Festival zabavne glazbe “Od srca srcu”
u Koprivnici

Proπle subote u koprivniËkom staraËkom domu

Likovna kolonija
”Jesen 2005.”

PuËko otvoreno uËiliπte Koprivnica

Pripreme za razredbene ispite

Podjela blagdanskih purica

Odjel Prigodne prodaje obavjeπtava radnike Podravke koji su naruËili tzv.
blagdanske purice Vindije d.d. da Êe podjela biti 26. 10. od 13,30 do 15,30 sati
u dvoriπtu Galantpleta, Kolodvorska 1.

Obavijesti
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Sport

Svako gostovanje protiv Istre u PoreËu budi sjeÊanja na katastrofalne staze
hotela «Dijamantfl i vrlo neugodne poraze protiv domaÊeg sastava. Sada u tom
hotelu viπe ne postoje kuglaËke staze pa se igra u Pazinu, ali opet na teπkim
stazama. Rezultati Podravkaπica ipak su posljednjih godina povoljniji, a tako
je bilo i proπle subote - teπka, minimalna, ali vrijedna 5:3 pobjeda. U nju je
ugraeno puno htijenja, za nju je trebalo ”rudarski” raditi.

Sve tri serije bile su vrlo izjednaËene - bilo je triput po 1:1, pobjednika je
odluËio veÊi broj ukupno sruπenih Ëunjeva. A tu su naπe reprezentativke Zver
i Orehovec odliËnim rezultatima napravile odluËujuÊu prednost. U prvoj seriji
paradoks - Vesna GaloviÊ ima ukupno za Ëunj bolji rezultat (515:514), ali je
izgubila tri seta i poen. Marija Zver superiorno osvaja poen i donosi prednost
od 30 Ëunjeva. U drugoj seriji sve je bilo otvoreno do 120. hica, u setovima po
2:2, a razlike u Ëunjevima bile su minimalne. –urica LukaË gubi za tri Ëunja,
Ljiljana Picer osvaja kljuËni poen za πest Ëunjeva.

Prije zadnje serije rezultat je 2:2, a Podravka ima prednost od 34 Ëunja.
Pobjeda je blizu, za Podravku u zavrπnici igra Æeljka Orehovec. Protivnici se
tresu ruke, «ruπifl samo 488 Ëunjeva, Æeljka pak sa 554 postiæe najbolji rezultat.
Uz Æeljku Marina IvanËiÊ gubi za Ëak 60 Ëunjeva u «sudarufl s majkom i kÊerkom
MaletiÊ. Nakon dvije lake pobjede, ova je izborena teπko kod respektabilnog
protivnika. Ove subote (15 sati) u Koprivnicu stiæe Sloboda-Tvin iz Virovitice
- Podravkaπicama se smijeπi joπ jedna visoka pobjeda.

Rezultati: LioviÊ - GaloviÊ 1:0 (3:1, 514:515), RebroviÊ - Zver 0:1 (1:3,
523:553), RavniÊ - LukaË 1:0 (2:2, 490:487), MuπkoviÊ - Picer 0:1 (2:2, 499:505),
R. MaletiÊ + E. MaletiÊ - IvanËiÊ 1:0 (3:1, 404+128:473), MoËibob - Orehovec
0:1 (0,5:3,5 488:554).

I nakon osam godina Slaven Belupo
ostaje i dalje nepobijeen na domaÊem
terenu od splitskog Hajduka. Ovo je
zapravo jedini optimizam za domaÊe
navijaËe nakon slabe utakmice u kojoj
su obje momËadi pokazale grËevitu
borbu za bodove, a u takvom nogome-
tu nema ljepote. Viπe od 3.000 gledate-
lja na koprivniËkom Gradskom stadio-
nu nije moglo uæivati u nogometnoj
priredbi koju su pruæile koprivniËka i
splitska ekipa, a prema izjavama trene-
ra nakon utakmice - s osvojenim bo-
dom zadovoljne su obje strane.
Utakmica je veÊ poËela klasiËno za

hrvatske nogometne prilike - dugotraj-
nim ”ispitivanjem” protivnika. Potom
dva udarca iz daljine BiπËeviÊa i Viπko-
viÊa - neprecizno. Nekoliko minuta
kasnije Musa i Blatnjak takoer poka-
zuju nepreciznost. Nogometaπi Slaven
Belupa imaju terensku inicijativu, ali
sve je to uzalud, jer svi napadi domaÊih
nogometaπa zavrπavaju pred πesnae-
stercem Hajduka. Tek u 37. minuti
odliËna prigoda za KoprivniËance. Boπ-

njak odliËno nabacuje u πesnaesterac
SpliÊana, toËno na glavu Dodika koji
puca vrlo neprecizno i traljavo. I pred
kraj poluvremena stopostotna prigoda
za Leea koji ulazi u kazneni prostor
Hajduka i oπtro puca sa 14 metara, ali
Pletikosa efektno brani.
I u nastavku premoÊ Slaven Belupa.

VeÊ u 47. minuti mogao se proslaviti
Karabogdan, ali je previπe petljao u
kaznenom prostoru Hajduka. Karabog-
dana zamjenjuje ©aranoviÊ koji takoer
iskazuje nepreciznost i nesnalaæljivost.
I onda u 73. minuti prilika utakmice za
SpliÊane. Indirektan udarac sa pet me-
tara od vratiju Lisjaka, Blatnjak kratko
dodaje loptu do KranjËara Ëiji udarac se
odbija od æivog zida Slaven Belupa.
Deset minuta kasnije nesigurnost Kuri-
liÊa mogao je kazniti Deranja koji je
proπao i vratara Lisjaka, ali sreÊom ne
pogaa prazna vrata Slavenaπa. Da
neπto zaista ne πtima s napadaËima
Slaven Belupa dokazuje pred kraj utak-
mice ©aranoviÊ koji izbija sam pred
Pletikosu, ali ne uspijeva svladati split-

skog vratara. Pletikosa nogom brani
©aranoviÊev udarac. Takvu priliku je
gotovo nemoguÊe ne iskoristiti, ali ©a-
ranoviÊ dokazuje da se moæe ostvariti i
gotovo nemoguÊe.
Nakon utakmice treneri su izjavili:
Nikola JurËeviÊ, trener Slaven Belupa:
- Bili smo bliæe pobjedi, meutim i

Hajduk je imao nekoliko izglednih pri-
lika iz kojih nas je mogao vrlo lako
kazniti. Ipak, na kraju moram reÊi da
ostaje odreena æalost za izgubljenim
bodovima.
Ivan Gudelj, trener Hajduka:
- Odigrali smo Ëvrsto i disciplinirano

u obrani te je neodluËan rezultat i
najpravedniji. Slaven Belupo je imao
dobre prilike, uostalom ima i Ëetiri
napadaËa koji mogu igrati za bilo koju
momËad u Prvoj ligi.
Protiv Hajduka za Slaven Belupo su

igrali: Lisjak, Boπnjak, ViπkoviÊ, KuriliÊ,
Dodik (od 66. VruËina), Musa (od 85.
DunkoviÊ), Karabogdan (od 58. ©ara-
noviÊ), KarabatiÊ, PoldrugaË, Lee i Bod-
ruπiÊ.                           B. Fabijanec

Turnir u Daruvaru
U Daruvaru je odræan meunarodni memorijalni turnir u karateu na kojem

su sudjelovala 42 iz Ëetiri zemlje. Karatisti Podravke osvojili su dvije medalje:
u konkurenciji mlaih kadeta Deni Petak zauzeo je  drugo mjesto, dok je Marin
MarkoviÊ bio treÊi.                                                                                 S. L.

Uzme li se u obzir masovnost koja
rezultira kvalitetom, shvatit Êemo odluku
Zajednice πportskih udruga grada Kop-
rivnice da najviπe  sredstava  iz programa
financiranja sportskih πkola izdvaja baπ
za rukometaπice. Podravka Vegeta, klub
s europskim imidæem i rezultatima, u
omladinskoj πkoli ima trenutno oko 160
polaznica od kojih mnoge veÊ igraju
sluæbene utakmice u natjecateljskim ran-
govima, a nekoliko rukometaπica poni-
klih u omladinskom pogonu uspjeπno
nosi i dres prvotimki. Tako su igraËice
kadetsko - juniorskog sastava, koje vodi
voditelj πkole Goran Mren, proπle sezo-
ne osvojile prvo mjesto u drugoligaπkom
natjecanju, treÊa ekipa, koju vodi Neven
Hrupec, natjeËe se u TreÊoj ligi, dok se u
Æupanijskoj ligi natjeËu sastavi pod vod-
stvom trenera Miroslava Posavca, Bran-
ka KrajaËiÊa i Gorana RihtariÊa. Osim

Prva hrvatska nogometna liga - 11. kolo

U slaboj utakmici neodluËan rezultat
SLAVEN BELUPO - HAJDUK 0:0

Prva hrvatska liga kuglaËica - 3. kolo

Istra viπe nije ”bauk”
Istra - Podravka  3:5  3047:3087  (11,5:12,5)

Iz omladinske πkole Rukometnog kluba Podravka Vegeta

Talenti stalno pred vratima prvog sastava
Piπe i snimio: Slavko PetriÊ

Goran Mren, voditelj
omladinske rukometne πkole

Prva hrvatska liga kuglaËa - 5. kolo

Katastrofalan, maksimalan poraz ne daje pravu sliku zbivanja na stazama
osjeËkog Pampasa. Moglo je rezultatski biti manje bolno, posebno je zavrπnica
bila neizvjesna. OsjeËani su traæili «ærtvufl za iskupljenje, loπ start i samo dva boda
na kontu, a Podravkaπi su se potajno nadali da mogu iznenaditi. Ali su OsjeËani
u svojim redovima imali sjajnog Bulku, svjetskog prvaka u parovima i sa 634
sruπena Ëunja najboljeg igraËa dvoboja.
PoËetno vodstvo od 2:0 i velika prednost od 119 Ëunjeva «ubilifl su nade gostiju

da mogu prirediti iznenaenje. Pigac je bio ravnopravan do kraja, ali gubi za 24
Ëunja, dok Ruæman nije ni razmiπljao kako zaustaviti sjajnog Bulku. Miser i
MikloπiÊ su podbacili, nisu «uhvatilifl ni 500 Ëunjeva. Nakon 4:0 i 193 Ëunja
prednosti domaÊih ©egerec i Troπelj nisu gajili iluzije o moguÊem obratu,
odigrali su mirno i pokazali da se moæe napraviti solidan rezultat. Kad se izuzme
«izvanzemaljacfl Bulka, bili su bolji od domaÊeg prosjeka. ©egerec je izgubio za
Ëetiri Ëunja, Troπelj za pet! Ove subote (12 sati) igraju Podravka - ZapreπiÊ.
Rezultati: Ozuπka - Pigac 1:0 (3:1, 552:528), Bulka - Ruæman 1:0 (4:0, 634:539),

RonËeviÊ - Miser 1:0 (2:2, 514:496), ©ipalo - MikloπiÊ 1:0 (3:1, 555:499), LioviÊ
- ©egerec 1:0 (3:1, 552:548), GrandiÊ - Troπelj 1:0 (3:1, 545:540).

Æeljko ©emper

Rezultat ne daje pravu sliku
na stazama

Karate

Kandit-Premijer - Podravka 8:0  3352:3150  (18:6)

toga, u svakoj koprivniËkoj osnovnoj
πkoli vjeæbaju grupe djevojËica pripre-
majuÊi se za dolazak u klub. Pored
ligaπkih natjecanja, djevojke igraju i uta-
kmice dræavnog i ostalih prvenstava u
svojim uzrasnim kategorijama. Vrijedne
rezultate postigle su proπle sezone ruko-
metaπice 1992. godiπta koje su postale
prvakinje Hrvatske, dvije godine starije
im kolegice bile su na dræavnom prven-
stvu druge, a kadetkinje su osvojile Ëetvr-
to mjesto u Hrvatskoj. IgraËice 90-og
godiπta bile su i prvakinje TreÊe lige. U
svim tim natjecanjima istakao se i veÊi
broj mladih rukometaπica s kojima Êe
Podravka sigurno raËunati, a koje su bile
proglaπavane najboljim igraËicama pr-
venstava ili su birane u najbolju sedmor-
ku dræavnih prvenstava.

O djelovanju omladinske πkole ruko-
metaπica razgovarali smo s Goranom
Mrenom, koji je veÊ petu godinu trener
u Podravka Vegeti.

- Od proπle godine mi radimo po
programu koji smo posebno osmislili.
Odredili smo prioritete i znanja πto mlade
rukometaπice moraju obvezno usvojiti
kako bi mogle napredovati u igri. Ako se
djeca u osnovnoj πkoli  nauËe pisati, onda
se kod nas moraju nauËi baratati i igrati
loptom. PoËinjemo s radom s djevojËica-
ma od osam godina. Lijepo je osvajati i
visoke plasmane na dræavnim i ostalim
natjecanjima, ali nama je najvaænije stva-
rati igraËice za prvi sastav i u tome
uspijevamo - rekao nam je Mren.

Kako  u prvom sastavu postoje visoki
kriteriji za igranje, juniorkama je teπko
ulaziti  meu  najkvalitetnije pa zbog toga
moraju na ”kaljenje” u druge klubove.
Uspjeπnost takvog posla najbolje je vidlji-
va kod Mirande Tatari koja je rukometnu
vjeπtinu dotjerivala u Virovitici i onda
punim sjajem zasjala u Podravki. Osim
toga, uloga omladinske πkole, posebice
drugog sastava, je da se u njega dovode

i najperspektivnije hrvatske rukometaπi-
ce koje se u Podravkinom “dvoriπtu”
pripremaju za prvoligaπke promocije.
Pitamo Mrena koji su kriteriji prisutni u
odabiru, selektiranju nadarenih rukome-
taπica.

- Posebne struËne metode u Koprivnici
ne moæemo primjenjivati, veÊ su nam od
koristi antropometrijski pokazatelji i mo-
toriËke sposobnosti koje uoËavamo kod
djevojaka. Imamo masovnost, kopriv-
niËke djevojËice i djevojke vole rukomet
i s joπ struËnijim radom bilo bi i viπe
uspjeha. Posao u omladinskoj πkoli, zah-
valjujuÊi dobroj suradnji uprave i trenera,
odvija se vrlo dobro, ali smo sputani
dvoranskim prostorom. Naime, u Kop-
rivnici, uz ovakvu Podravku Vegetu koja
uvijek ima visoke europske ambicije,
trebala bi jedna dvorana samo za ruko-
met, koja bi radila takoreÊi bez stanke.
Tada bi bilo i viπe otkrivenih domaÊih
talenata - istaknuo je Goran Mren.

Vjeæbanje novog slobodnog stila hr-
vanja u HrvaËkom klubu Podravka
donijelo je rezultate veÊ na prvom
velikom natjecanju, prvenstvu Hr-
vatske, koje je odræano u Vrbovcu.  U
konkurenciji viπe od 200 hrvaËa mladi
hrvaËi Podravke okitili su se s pet
naslova dræavnih prvaka u stilu hrva-
nja s kojim su prvi puta izaπli na
sluæbena natjecanja, a sve medalje
osvojili su suverenim hrvanjem u fi-
nalnim borbama. Zlatne medalje osvo-
jili su Luka Mihalac, Petar Kreπimir
Jurenec,Vedran Grobenski, Sandro
Frankol i Nenad Brnica, dok je
Tomislav Meimorec osvojio bronËa-
nu medalju (na slici).                 S. P.

Prvenstvo Hrvatske u hrvanju slobodnim stilom

Pet naslova dræavnih prvaka

Da rukometaπice Podravke Vegete
nemaju konkurenciju u domaÊem pr-
venstvu pokazala je i utakmica protiv
ekipe Slavonijetransa u kojoj su Kop-
rivniËanke deklasirale protivnice sa
36 pogodaka razlike! GoπÊe zaista
nisu imale nikakve πanse, a Podrav-
kaπice su pokazale zavidnu efikas-
nost te povremeno za malobrojnu
publiku i vrlo atraktivne rukometne
poteze. Takoer, i igra u obrani je bila
na zavidnoj visini. Trener Podravke
Vegete Josip ©ojat dao je priliku svim
igraËicama, a one su to znalaËki isko-
ristile. Naime, sve su se Podravkaπice
upisale u listu strijelaca, a najefikasni-
je u redovima Podravkaπica bile su
krila Vresk i Hodak sa po osam
pogodaka. Nakon sedmog kola ruko-
metaπice Podravke Vegete su oËeki-
vano na prvom mjestu prvenstvene
tablice.
Protiv Slavonijetransa za Podravku

Vegetu su igrale: Stefaniπin, StanËin,

Prva hrvatska rukometna liga - 7. kolo

Jedna od najveÊih prvoligaπkih pobjeda
PODRAVKA VEGETA - SLAVONIJATRANS 53:17 (24:9)

Vresk 8, HrgoviÊ 2, Koænjak 4, Golu-
biÊ 5, PalËiÊ 3, Hodak 8, ZebiÊ 5,

FraniÊ 2, ©eriÊ 5, PasiËnik 2, Nauko-
vich 5 i Tatari 4.                     B. F.
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Crta: Ivan Haramija - Hans

NA ©ILJKU

Priprema: Vojo ©iljak

Recept tjedna:

Stoji crnka kraj pruge i
ponavlja: 21, 21, 21, 21...

Doe plavuπa, vidi πto ova radi
i poËne i ona: 21, 21, 21, 21...

Nakon nekoliko minuta stigne
vlak i pogazi plavuπu, a crnka:
22, 22,

Doπla Muji punica u goste.

Preporuka je lijeËnika da se veselite
i smijete πto viπe moæete i da na æivot
gledate s humoristiËne strane.
VeÊ sam napisao da smisao za

humor imaju inteligentne osobe, a
sada dodajem da je smisao za humor
odraz mentalnog zdravlja, jer samo
mentalno zdravi ljudi mogu se smijati
sebi i smijehom se suprotstaviti
nevoljama.

- Dokle Êete ostati? - pita je Mujo.
- A, dok vam ne dosadim - odgovori punica.
- A πto, tako kratko?

- Tata, kakva je razlika izmeu muπkarca i æene?
- Vidiπ li sine koji broj cipela nosim ja, a koji broj nosi mama?
-  Vidim!
-  E, vidiπ sine, razlika je meu nogama!!

Ivica je proveo vikend na selu kod bake. Prvog sljedeÊeg dana
uËiteljica ga upita kako mu je bilo na selu i πto je tamo vidio.

- Vidio sam mnogo gusaka, pataka i kokoπi. I jednog teπko
bolesnog pijetla.

- Po Ëemu znaπ da je bio bolestan?
- Pa stalno ga je neka kokoπ nosila na leima.

UËila djeca u πkoli o krvotoku i uËiteljica ispituje.
- Marice, od Ëega se sastoji srce?
- UËiteljice, srce ima dvije klijetke.
- Dobro, hajde Ivice, srce ima dvije klijetke i dvije, dvije...?
- ... i dvije noge.
- Pa kako, crni Ivice, srce moæe imati noge?
- Lijepo. Prolazim ja pored direktorove kancelarije i Ëujem kako

direktor kaæe: ”Ajde srce, raπiri noge!”

Kakva je razlika izmeu zaboravnosti i senilnosti?
Zaboravan Ëovjek ue u WC, obavi πto je trebalo, izae i zaboravi

povuÊi vodu.
Senilan Ëovjek ue u WC, obavi πto je trebalo, povuËe vodu i

izae. A potom se sjeti da je zaboravio skinuti hlaËe.

Aroma vrganja, miris Ëeπnjaka i
popeËenog kruha - jasno je zaπto su
ove bruskete tako omiljene meu
gurmanima. Posluæite li ih uz Ëaπu
bijelog vina, druæenje s prijateljima ne
moæe ispasti drukËije no savrπeno!
Sastojci za 4 osobe:
200 g vrganja
100 g maslaca
100 g luka
1 æliËica Vegete
papar
2 Ëeπnja Ëeπnjaka
8 kriπki kruha
600 g rajËice
1 ælica nasjeckanog perπina

100 g naribanog ementalera
Postupak:
Vrganje oËistite, operite i nareæite na

tanke listiÊe.
Na ælici maslaca popecite nasjeckani

luk, dodajte vrganje i pirjajte da vrganji
omekπaju i tekuÊina ispari. Dodajte
Vegetu, papar i protisnuti Ëeπnjak.
Komade kruha premaæite ostatkom

maslaca, na njih posloæite tanke
kolutove rajËica, preko njih stavite
pirjane gljive, nasjeckani perπin i
pospite naribanim ementalerom.
Tako pripremljene bruskete poloæite

u pleh i zapecite u peÊnici zagrijanoj
na 200°C 10-ak minuta.

Posluæivanje: Posluæite odmah.
Savjet:
Bruskete moæete pripremiti od viπe

vrsta gljiva.
Vrijeme pripreme: 40 minuta

Bruskete s vrganjima i sirom

Proπlog je tjedna odr-
æan 7. po redu Dan voÊa
KoprivniËko-kriæevaËke
æupanije u –urevcu. Ova
je manifestacija nudila
izloæbu i prodaju voÊa i
proizvoda od voÊa s po-
druËja KoprivniËko-kriæe-
vaËke æupanije, odræana
su struËna predavanja i
prezentacija kataloga pro-
izvoaËa.
Podravka se takoer pri-

druæila manifestaciji pri-
redivπi izloæbu proizvoda
od voÊa i to dæemova
light, punila od viπnje,
pekmeza πljiva i degusta-
ciju torbica od lisnatog
tijesta punjenih izloæenim
slatkim proizvodima.

Iako je temperatura bila
samo 3 stupnja C, izloæba je
privukla brojne posjetitelje
a mnogi su se sa zanima-
njem zadræali pred Podrav-
kinim πtandom (na slici).

      SunËana Laptuπ

Æupanijski Dan voÊa u –urevcu

Podravkini slatki proizvodi od voÊa
za sladokusce


