Rezultati poslovanja Grupe Podravka
za razdoblje 1.-3. 2016.




Kljuéne znacajke prvoga kvartala 2016. godine

Nova organizacija kategorija segmenta prehrane:

Stare kategorije:

= Kulinarstvo,

= Slastice, snackovi i pica,

= Djedja, za dorucak i ostala hrana,

= Mesni proizvodi,

= Zito*.

*Raspodijela Zito asortimana: zaginil; Zitarice
za dorucak, konditorstvo, ¢aj?; tjestenina, riza,

zamrznuta i pothladena hrana, Zitarice?.

Nove kategorije:

Kulinarstvo?,

Slastice, zitarice za odrasle, snack i
napitci?,

Lino svijet,

Mediteranska prehrana, kondimenti i
osnovna hrana?,

Mesni program,

Pekarstvo i mlinarstvo.

Integracija Grupe Zito u Grupu Podravka:

Usvojen plan integracije sa 75 projekata, Q) ’ C i
PODRAVHA

Kraj 2018. — ocekivani zavrSetak integracije, 2“:0

Ocekivani utjecaj sinergija i integracije:

e 2017. — +18,9m kuna na EBITDA razinu,
+ 2018. — +18,8m kuna na EBITDA razinu,
e 2019. — +36,8m kuna na EBITDA razinu,

1. travnja 2016. — Zito d.d. steklo 100% udjela Podravke d.o.o0. Ljubljana,

Prodaja asortimana Zita na veéini regionalnih trzita preko Podravkinih kompanija.

Prijedlog o isplati dividende:

= Zadnja isplata dividende bila je prije 10 godina,

= UspjeSno provedeni procesi restrukturiranja + ostvareni pozitivni poslovni rezultati =

stvorene pretpostavke za isplatu dividende,

» Prijedlog za isplatu dividende u iznosu od 7,00 kuna po dionici,

= Kona¢nu odluku o isplati dividende donijet ¢e dioni¢ari Podravke d.d. na Glavnoj

skupstini kompanije,

= Cilj menadZmenta — omoguciti odrzivo provodenje dividendne politike.

Promjene u Upravi Podravke:

15. veljae 2016. — sklapanje sporazumnog
prestanka mandata ¢lana Uprave Miroslava Klepaca
zaduzenog za financije i IT; mandat zavrSio 31.
ozujka 2016.,

1. travnja 2016. — pocetak mandata nove clanice

Uprave Ive Brajevi¢ zaduzene za financije i IT,

Mandat nove Clanice Uprave traje do prestanka

mandata Uprave u cijelosti.
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Vlastiti brandovi bez pi¢a i Zito asortimana ostvarili su 6,4% rasta prodaje u Q1 2016.

u HRKm Izvjestajni prihodi od prodaje po Strateskim poslovnim podrucjima Neto utjecaj teéajnih razlika na prihode od prodaje:
1.200 1 31,3% ey | Viastiti | i |
= Q1 2016. HRKm : . iOstalaprodajai  Ukupno Valuta | HRKm
1.029 38.3% : brandovi : : '

1.000 Prehrana ! @6 | (03 (9,0) RUB | (74)
800 Farmaceutika (4,6) (0,2) 4,7 EUR (2,1)
600 Grupa (13,2) (0,5) (13,7 Ostalo (4,2)

Ukupno : (13,7)
400 ’
206 = Utjecaj te€ajnih razlika na prihode od prodaje pokazuje za koliko kuna bi prihodi
od prodaje bili viSi ili nizi u Q1 2016. da su valutni te€ajevi ostali na razini onih u
0 Q1 2015.
Grupa SPP Prehrana SPP Farma

SPP Prehrana bez pié¢a i Zito asortimanal: SPP Farmaceutika: Grupa Podravka bez piéa i Zito asortimanal:
= Vlastiti brandovi — 5,5% visSi prihodi ponajvise uslijed = Vlastiti brandovi — 10,3% viSi prihodi ponajvise = Vlastiti brandovi — 6,4% viSi prihodi,

rasta prihoda kategorije kulinarstvo te kategorije

mesnog programa,

= QOstala prodaja — 11,5% nizi prihodi prvenstveno

uslijed nize prodaje trgovacke robe,

= Ukupno SPP Prehrana — 3,6% viSi prihodi.

1Postoci u tekstu odnose se na ostvarenje u Q1 2016. naspram Q1 2015.

uslijed Sirenja poslovne suradnje na trziStu Rusije,

Ostali prihodi — 10,2% nizi prihodi,
Ostali prihodi — 7,9% nizi prihodi uslijed stavljanja

* Ukupno Grupa Podravka — 4,2% visi prihodi.
veceg fokusa na vlastite brandove, p p - 0 ViSi p

Ukupno SPP Farmaceutika — 6,4% viSi prihodi.
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Pozitivan utjecaj uspjesne implementacije novog poslovnog modela u Rusiji na prehrambene kategorije

u HRKm Izvjestajni prihodi od prodaje po kategorijama m Q1 2015.
m Q1 2016.

300

9,0%
230 | 211% |

211

200

" oesew | L 131% |

124

100

0 |
Kulinarstvo Slastice, Lino svijet Mediteranska Mesni program Pekarstvo i Lijekovi na Bezreceptni Ostala prodaja
Zitarice za odrasle, prehrana, kondimenti mlinarstvo recept program
snhack i napitci i osnovna hrana

Ostvarenje kategorija u Q1 2016. bez utjecaja Zito asortimanal:

= Kulinarstvo (+6,5%) — provedene aktivnosti na brandu Vegeta u Poljskoj i Hrvatskoj te ® Mesni program (+18,3%) — medu ostalim, Sirenje distribucije asortimana na trziste

uspjesna implementacija novog poslovnog modela u Rusiji, Rusije,

= Slastice, zitarice za odrasle, snack i napitci (-2,0%) — pad trzista praskastih slasticau * Pekarstvo i mlinarstvo (-13,8%) — agresivne cjenovne aktivnosti konkurencije na

Hrvatskoj, racionalizacija asortimana praskastih napitaka, trziStu Hrvatske,

= Lino svijet (+6,8%) — provedene aktivhosti na brandu Lino Lada u Hrvatskoj, uvodenje ®= Lijekovi na recept (+13,1%) — Sirenje poslovne suradnje na trzistu Rusije, Sirenje

asortimana djecjih kasica, asortimana lijekova za srce i krvne Zile na trziStu Bosne i Hercegovine,

= Mediteranska prehrana, kondimenti i osnovna hrana (+3,0%) — rast zamrznutog * Bezreceptni program (-4,0%) — visoko usporedno razdoblje na trZistu Hrvatske,

povréa na trziStu Rusije, rast distribucije kondimenata na trZitu Njemacke, = Ostala prodaja (-10,2%) — niza prodaja trgovaéke robe u prehrani i farmaceutici.

1Postoci u tekstu odnose se na ostvarenje u Q1 2016. naspram Q1 2015.
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Vecina regija ostvarila je organski rast prodaje vilastitih brandova segmenta prehrane

u HRKm Izvjestajni prihodi od prodaje po regijama :81 5812
| 338% | .
N 724
600 -
400 -

143,4%

200

O -
Regija Adria Regija Europa Regija Rusija, ZND i Baltik Regija Nova trzista
Ostvarenije regija u Q1 2016. bez utjecaja pié¢a i Zito asortimanal: Neto utjecaj te€ajnih razlika na prihode:
= Regija Adria (0,0%) — rast prihoda segmenta prehrane od 1,1% prvenstveno pod pozitivnim utjecajem kategorija Mesnog Regija HRKm
programa i Lino svijeta; negativan utjecaj segmenta farmaceutike u kategoriji Bezreceptnog programa te trgovacke robe, Adria (3,6)
= Regija Europa (-1,2%) — rast prihoda vlastitih brandova u segmentu prehrane od 5,7%; negativan utjecaj ostale prodaje Europa (1,9)
segmenta prehrane te negativan utjecaj segmenta farmaceutike, Rusija, ZND, Baltik (7.4)
= Regija Rusija, ZND i Baltik (+141,1%) — pozitivan utjecaj uspjeSne implementacije novog poslovnog modela u segmentu  Nova trzista (0,8)
prehrane na trzistu Rusije, Sirenje poslovne suradnje u segmentu farmaceutike na trzistu Rusije, »= Utjecaj tecajnih razlika na prihode od prodaje
= Regija Nova trzista (-4,4%) — negativan utjecaj ostale prodaje, prihodi vlastitih brandova na razini usporednog razdoblja. pokazuje za koliko kuna bi prihodi od prodaje bili

vidi ili nizi u Q1 2016. da su valutni teCajevi ostali

1postoci u tekstu odnose se na ostvarenje u Q1 2016. naspram Q1 2015. na razini onih u Q1 2015.
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Profitabilnost segmenta prehrane pod utjecajem izvanrednih stavki u usporednom razdoblju

Q1 2016. (U HRKm)? |

Prehrana bez Zita

Q1 2016. utjecajvi
ostvarenje Grupe Zito

Prehrana izvjestajno

Kljuéne znacajke u Q1 2016.:

Prihodi od prodaje

Bruto dobit

EBITDA

EBIT

Neto dobit nakon Ml

Q1 2016. (% prihoda |

od prodaje)?

642,2* / 4,9%

240,7 / 3,0%
65,4 \ (28,5%)

40,9 \ (37,0%)
30,5 \ (47,5%)

Prehrana bez Zita

211,0* / 3.2% |

60,3 / 19,6% |
27,4 / 86,9% |

16,5 / 251,0%
13,5 / 261,3%

Q1 2016. utjeca; |
ostvarenje Grupe Zito

846,7* / 38,3%

301,0 / 28,8%
92,7 / 1,4%

57,4 \ (11,7%)
44,0 \ (24,2%)

Prehrana izvjestajno

Bruto marza

EBITDA marza

EBIT marza

Neto marza nakon Ml

10stvarenje u Q1 2016.; % promjene u usporedbi s Q1 2015.; 2% prihoda od prodaje u Q1 2016.; promjena baznih bodova u usporedbi s Q1 2015.

37,5% \ =70 bb
10,2% \ -475 bb

6,4% \ 424 bb
4,7% \ 474 bb

28,6% / +392 bb
13,0% / +581 bb

7,8% / +551 bb
6.4% @ +458 b

35,5% \ -263 bb
11,0% \ -398 bb
6,8% \ -383 bb
5,20 \ -428 bb

Prehrana bez Zita:

Niza bruto marza kao rezultat ciljanih prodajno-
marketinskih aktivnosti te te€ajnih razlika,

Na operativnu dobit u Q1 2015. utjecalo je 24,8m
kuna pozitivnog efekta konsolidacije Mirne. Ukupni
poslovni rashodi porasli su samo 0,9% (bez Mirne
padaju 0,3%) — rezultat restrukturiranja te fokusa
na troskovnu optimizaciju,

Na neto dobit nakon manjinskih interesa u Q1
2015. utjecalo je, povrh utjecaja iznad EBIT razine,
iskoristavanje poreznih olakSica. Efektivna porezna
stopa u Q1 2016. iznosi 23,5%, dok je u Q1 2015.

iznosila 1,4%.

= Ostvarenje i utjecaj Grupe Zito:

« *Dio asortimana Grupe Zito (6,5 mil. kuna) prodan

je putem Podravkinin poduzeéa i eliminiran u
konsolidaciji,

NiZze cijene pojedinih sirovina, ukupni poslovni
rashodi nizi 3,8%, nizi neto financijski troSkovi,

efektivnha porezna stopa iznosila je 15,0%.
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Rast prihoda i izostanak negativnih te¢ajnih razlika pozitivno utjecali na profitabilnost farmaceutike

Q1 2016. (U HRKm)? |

Prehrana izvjestajno

Farmaceutika

Grupa izvjestajno

Kljuéne znacajke u Q1 2016.:

Prihodi od prodaje
Bruto dobit
EBITDA

EBIT

Neto dobit nakon Ml

Q1 2016. (% prihoda |
od prodaje)? '

846,7 / 38,3%

301,0 / 28,8%
92,7 /

57,4 \ (11,7%)
44,0 \ (24,2%)

Prehrana izvjestajno

1,4%

6,6%

34,2 / 119,5%
23,7 / 329,9%
16,1 / 794,0%

Farmaceutika

1.029,4 / 31,3%
394,6 / 22,7%
126,9 / 18,6%

81,1 / 15,0%
60,1 / 0,4%

Grupa izvjestajno

Bruto marza
EBITDA marza
EBIT marza

Neto marza nakon Ml

\ -263 bb

35,5%

11,0% \ -398 bb
6,8% \ -383 bb
5.2% \ -428 bb

/ +12 bb
/ +964 bb

/ +976 bb
8,8% / +775 bb

51,3%

18,7%

13,0%

38,3% \ -268 bb
12,3% \ -132 bb

7,9% \ 111 bb
5 8% \ -180 bb

10stvarenje u Q1 2016.; % promjene u usporedbi s Q1 2015.; 2% prihoda od prodaje u Q1 2016.; promjena baznih bodova u usporedbi s Q1 2015.

Farmaceutika:

Niza dinamika rasta COGS-a od prihoda pozitivho
utjecala na bruto marzu,

Ukupni poslovni rashodi nizi 13,5% uslijed
izostanka negativnih tecajnih razlika po kupcima i
dobavljaCima; iskljuCivsi teCajne razlike po kupcima
i dobavljaCima pad ukupnih poslovnih rashoda od
2,0% — rezultat troSkovne optimizacije,

Nizi neto financijski troSkovi, efektivha porezna

stopa na razini statutarne.

Grupa Podravka:

Glavni utjecaji na nize profitne marze su: (i)
ostvarena dobit od povoljne kupnje Mirne i porezne
olakSice u usporednom razdoblju, (i) ciljane
prodajno-marketinske aktivnosti u Q1 2016. te (ii)
konsolidacija Grupe Zito &iji asortiman u prosjeku
ima nize marze od prosjeka segmenta prehrane
Podravke. Znacajniji pozitivni efekti sinergija i
integracije na profitne marze ocekuju se od 2017.

godine.
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Pozitivan utjecaj restrukturiranja te fokusa na troSkovnu optimizaciju

Operativni troskovi

Q1 2016./ Q1 2015. Q1 2016./Q1 2015. Kljuéne znadajke u Q1 2016. bez utjecaja Grupe Zito:

bez Zita | izvjestajno
TroSkovi sadrzani u prodanim proizvodima (COGS)E 6,1% / 37,3% /
Opéi | administrativni trodkovi (G&A) L (11,2%) 3,2% /
Troskovi prodaie i distribucije (S&D) | 0,6% / 26,3% /
Trogkovi marketinga (MEX) 6,6% / 15,2% /
Ostali troSkovi (73,0%) (73,0%)
Ukupno 3,0% / 28,5% /
Izvjestajni operativni troSkovi kao % prihoda od prodaje _'\S/Igéz
14,0% 13.5% —G&A
0,
12.8% 13,0%
11,3%
10,0%
8,0%

6,0%

8,3%
\ 615%

Q1 2015. Q1 2016.

* Troskovi sadrzani u prodanim proizvodima (COGS):

* 6,1% viSi COGS uslijed organskog koli€inskog rasta oba segmenta,

= Opéiiadministrativni troSkovi (G&A):
* 11,2% nizi uslijed, medu ostalim, nizih troSkova usluga i ostalih troSkova.
Ukoliko bi izuzeli troSkove Mirne, G&A bio bi 15,0% nizi,

* TrosSkovi prodaje i distribucije (S&D):
* Rast blagih 0,6% dok je organski rast prihoda vlastitih brandova bez
asortimana Zita iznosio 4,4%. Pozitivan utjecaj dosao je, medu ostalim, kao

posljedica optimizacije troSkova najamnina,

* TrosSkovi marketinga (MEX):

* Snaznije marketinske aktivhosti povezane s kategorijom kulinarstvo,

= QOstali troskovi:
* Neto teCajne razlike po kupcima i dobavlja¢ima su u Q1 2016. iznosile -2,0

milijuna kuna, dok su u Q1 2015. iznosile -8,1 milijun kuna,

= Ukupni poslovni rashodi (svi poslovni rashodi osim COGS-a):
* Ukupni poslovni rashodi nizi su za 3,1% u odnosu na Q1 2015. — rezultat

restrukturiranja te fokusa na troskovnu optimizaciju.
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Odrzivi nivo zaduzenosti nakon akvizicije Grupe Zito

+ Na 31. oZujka 2016. — 2,9%,

Dugoroc€an dug

Novac i nov¢ani
ekvivalenti

Kratkoro€an dug Fin. obveze po fer
vrijednosti kroz

Neto dug

(u HRK 000)* Q1 2016. 2015. % promjene Valutna struktura duga na 31. ozujka 2016.
Neto dug 1.060.113 922.376 / 14,9%
Troskovi kamata 36.759 36.918 \ (0,4%)
AUD, CZK,
o
Neto dug / EBITDA 2,2 2,0 / 10,2% ’ 3.0%
EBITDA / Troskovi kamata 13,3 12,7 / 4,7%
Omjer kapitala i ukupne imovine 58,2% 57,0% ’ +118 bb
1Svi pokazatelji racuna dobiti i gubitka rac¢unati su na razini zadnjih 12 mjeseci, dok su bilan¢ne stavke uzete na kraju razdoblja.
Kljuéne znacajke: Komponente neto duga u milijunima kuna na 31. ozujka 2016.
1.200 - :
= Porast neto duga — KkoriStenje dugoroCnih kredita za potrebe : 1.060
izgradnje nove farmaceutske tvornice, niZza razina novca na ra¢unu, e i
800 - 789 i
= Nizi troSkovi kamata — otplata dijela kredita, !
= Neto dug/EBITDA racunat na osnovi pro-forma EBITDA Podravka ety 459 :
Grupe i Zito Grupe za cijelu 2015. te bez dobiti od povoljne kupnje 400 - :
Zita iznosi 2,5; istodobno tro$ak pokriéa kamata iznosi 11,3, 200 - :
= Prosje€an ponderirani troSak duga: 0 - . - . '

* Na 31. prosinca 2013. — 4,3%.

dobit ili gubitak
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Stabilna razina neto novéanog toka od operativnih aktivhosti

Kretanje radnog kapitala 31. ozujka 2016. / 31. prosinac 2015. Utjeca]
Zalihe -1,2 milijuna kuna * Pozitivan utjecaj nize cijene odredenih sirovina koje Grupa Zito nabavlja za zalihe.
Potraivanja od kupaca ’ +8,6 milijuna kuna = Rast potrazivanja od kupaca nizi od rasta prihoda od prodaje — pozitivan utjecaj kracih

zakonskih rokova pla¢anja uslijed promjene zakonske regulative na trzistu Slovenije.

: = Sezonski utjecaj u segmentu prehrane — dio obveza iz 2015. podmiren u Q1 2016.,
Obveze prema dobavlja¢ima \ -127.,5 milijuna kuna i = Podmirenje obveza Belupa po zavrsenim fazama izgradnje nove tvornice,
; i = Promjena zakonske legislative na trzistu Slovenije — kraci zakonski rokovi plac¢anja.

Kljucne znacajke: u HRKm Neto novcani tok iz operativnih aktivnosti

= Neto novCani tok od operativnih aktivhosti — -5,0m kuna, ponajviSe uslijed podmirenja 350 -

obveza prema dobavljacima,
. . .. . . . .. 310
= Neto nov€ani tok od investicijskih aktivnosti — -133,3m, prvenstveno uslijed 121,1m
4 292
. - 300 287
kuna kapitalnih investicija,
274
= Neto nov€ani tok od financijskih aktivnosti — 29,1m kuna, 248
. . - . - 250 A

= Kapitalne investicije u 2016. se o¢ekuju da budu na razini od 440-540m kuna, u 2017. >0

na razini od 390-490m kuna, a nakon toga na razini od oko 120-220m kuna.

200 T T T T 1
2012. 2013. 2014. 2015. Q1 2016.*

*Racunato na razini zadnjih 12 mjeseci.
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Oc¢ekivanja analitiCara ukazuju na potencijal rasta cijene dionice Podravke

- Q12016./
(HRK; jedinice) Q12016. 51 2015,

Prosje¢na dnevna cijena 318,8 / 7,6% / 7,4% / 16,3%
Prosje€an dnevni broj transakcija 12 \(19,5%) \ (9,1%) / 39,6%
Prosje€an dnevni volumen 1.739 \ (5,8%) / 11,3% /105,4%
ProsjeCan dnevni promet 554.258,8 \ (1,3%) / 19,6% /134,2%
IzvjeStajna dobit po dionici 62,0 \ (6,5%) /276,9% / 38,8%
Normalizirana dobit po dionici' 23,6 \ (6,4%) / 31,6%\ (8,8%)

llzradunato na bazi zadnjih 12 mjeseci, pri &emu su uzeti pro-forma Grupa Podravka i Grupa Zito

2015./2014. 2014./2013.

brojevi za cijelu 2015., bez dobiti od povoljne kupnje Zita i odgodenih poreznih prihoda.

5%

PODR 1.-4. 2016. ostvarenje
0%
-5%
-10% - CROBEX
31.12.15. 31.01.16. 29.02.16. 31.03.16. == CROBEX10
60% - ;
e PODR-R-A PODR 2012.-4.2016. ostvarenje 42 4%
40% | ——CROBEX ’
———CROBEX10
20%
0% 1,5%
-3,0%
-20% -
31.12.11. 31.12.12. 31.12.13. 31.12.14. 31.12.15.

Multiplikatori usporedne grupe® EV/Prihodi EV/EBITDA EV/EBIT P/B P/E

Analiticar Preporuka Ciljana cijena Potencijal®
)( InterCapital Kupit 364,78 kuna 10,0%
Raiffeisen 5ot 0
x BANK Drzati 353,00 kuna 7,3%
[ ]
ERSTES Kupiti 355,00 kuna 12,5%
Group
72 UniCredit Kupiti 398,96 kuna 21,3%

WO&O D Drzati 371,00 kuna 12,8%

COMPANY

Prosje€na ponderirana usp. grupa 2,1 12,6 17,9 3,2 20,6
Normaliz. pros. pond. usp. grupa* 2,1 12,7 18,1 3,0 21,7
Grupa Podravka izvjestajno 0,9 7,1 11,7 0,8 5,9
Grupa Podravka normalizirano?l 0,7 8,3 17,4 0,8 15,5

2Usporedba sa zadnjom cijenom na 29. trav. 2016.,
3Prikupljeno s Bloomberga na 29. travnja 2016.,
4lzracunato iskljucujuéi maks. i min. vrijednosti,

Usporedna grupa prehrana: Atlanic Grupa
d.d., Greencore Group plc, Nestle S.A., Orkla
S.A., Otmuchow S.A., Unilever plc,

Usporedna grupa farmaceutika: Krka d.d.,
Hikma Pharmaceuticals plc, Recordati S.p.A,
Richter Gedeon Nyrt., Stada Arzneimittel AG.
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Kontakt

Podravka d.d.
Ante Starcevi¢a 32, 48 000 Koprivnica

www.podravka.hr

Odnosi s investitorima
ir@podravka.hr

tel: 048 65 16 65
mob: 099 43 85 007
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