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Snazan rast prihoda od prodaje od 5,1%

Prihodi od prodaje po segmentima m1.-6.2018. Neto utjecaj te€ajnih razlika na prihode od prodaje: PODRAVHA
m1.-6. 2019.

u HRKm

» Utjecaj teCajnih razlika na prihode od prodaje pokazuje za koliko

2.400 kuna bi prihodi od prodaje bili visi ili nizi u 1.-6. 2019. da su valutni
te€ajevi ostali na razini onih u 1.-6. 2018.
2.000
1.600 HRKm Ylesididl - OsiElR Ukupno Valuta | HRKm
brandovi : prodaja :
1.200 : : 5 5
Prehrana ; @ ; (0) 5 (1) RUB | 2)
800 Farmaceutika | @) 0 (1) PLN 1)
400 Grupa ) ©) (2) Usb 2
0 Ostalo | (1)
Grupa Prehrana Farma Ukupno @)
Prehrana ostvarenje u 1.-6. 2019.%: Farmaceutika ostvarenje u 1.-6. 2019.1: Grupa Podravka ostvarenje u 1.-6. 2019.1:

= Vlastiti brandovi — 4,8% vi8i prihodi (+4,8% bez FX-a), uslijed

Vlastiti brandovi — 3,0% visi prihodi (+3,2% bez FX-a), uslijed

rasta prihoda poslovnih programa Kulinarstvo, Djecja hrana, rasta prodaje na trziStima Rusije i Hrvatske,

Vlastiti brandovi — 4,4% vi8i prihodi (+4,5% bez FX-a),

. . O & el 0 i
slastice i snack i Riba, kao rezultat intenzivnijih prodajno — Ostala prodaja — 12,7% visi prihodi (+12,8% bez FX-a),

o . . . . .. = QOstala prodaja — 16,4% viSe prihode (+16,4% bez FX-a),
marketindkih  aktivnosti, potraznje za novo lansiranim = Ukupno Grupa Podravka — 5,1% vi&i prihodi (+5,2% bez

FX-a).

proizvodima te &irenja distribucije pojedinih kategorija, uslijed rasta prodaje trgovacke robe u drustvu Farmauvita,

n i 0, iSi i i 0, -
- Ostala prodaja — 10,4% visi prihodi (+10,5% bez FX-a), kao Ukupno Farmaceutika — 5,2% vi8i prihodi (+5,3% bez FX-a).

rezultat rasta prodaje trgovacke robe drustva Lagris,

= Ukupno Prehrana — 5,1% visi prihodi (+5,2% bez FX-a).

1Postoci u tekstu odnose se na ostvarenje u 1.-6. 2019. u usporedbi s 1.-6. 2018.
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Rast prodaje svih poslovnih programa

u HRKm

600 -
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500 462
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PP Zito i Lagris

PP Kulinarstvo PP Djec¢ja hrana

Ostvarenje poslovnih programa i kategorijau 1.-6. 2019.1:

PP Zito i Lagris (+2,0%; +2,0% bez FX-a) — rasta prodaje kategorije Pekarstvo i mlinarstvo na
trzitima Slovenije i Italije,

PP Kulinarstvo (+5,0%; +5,2% bez FX-a) — rast prodaje ponajviSe na kategorijama Dodaci
jelima i Juhe uslijed optimalnog miksa prodajno — marketinskih aktivnosti te potraznje za novim

proizvodima, pri ¢emu je rast prodaje ostvaren na vecini regija,

PP Djeéja hrana, slastice i snack (+11,2%; +11,1% bez FX-a) — rast prodaje prvenstveno
uslijed promotivnih aktivnosti na kategorijama Kremni namazi, Dje¢ja hrana i Snack te izvrsno

prihvacenih novih i inoviranih proizvoda na brandovima Lino Lada i Kviki,
PP Podravka hrana (+0,6%; +0,8% bez FX-a) — rast kategorija Brasno i Kondimenti uslijed
intenzivnijih prodajno — marketinskih aktivnosti te poveéane potraznje, uspio je kompenzirati nizu

prodaju Zamrznutog povréa, povezano s problematikom nabave sirovina od dobavlja¢a iz Srbije,

1Postoci u tekstu odnose se na ostvarenje u 1.-6. 2019. u usporedbi s 1.-6. 2018.

Prihodi od prodaje po poslovnim programima i kategorijama

125

PP Podravka hrana PP Mesni proizvodi

m1.-6. 2018.
m1.-6. 2019.

318

312

198

104

176

128

89

PP Riba Lijekovi na recept Bezreceptni program  Ostala prodaja

PP Mesni proizvodi, jela i namazi (2,0%; +1,7% bez FX-a) — rast prodaje kategorija
Konzerviranih gotovih jela te Narezaka,

PP Riba (+17,0%; +16,9% bez FX-a) — porast prihoda uslijed rasta potraznje i snaznijih prodajno
— marketinkih aktivnosti,

Lijekovi na recept (+2,0%; +2,2% bez FX-a) — rast ostvaren na trZistima Rusije i Hrvatske, 5to
je kompenziralo pad prodaje na trZiStima Turske, Bosne i Hercegovine te Kosova, uslijed

promjene lokalne zakonske regulative,

Bezreceptni program (+9,1%; +9,2% bez FX-a) — porast prihoda potkategorije OTC lijekovi na
trziStu Hrvatske i Rusije zbog povecane potraznje i ciljanih marketin§ko — prodajnih aktivnosti,
Ostala prodaja (+12,7%; +12,8% bez FX-a) — porast prodaje trgovacke robe drustva Lagris i

Farmavita.
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Znacajan rast regije Zapadna Europa i prekooceanske zemlje

Y,
u HRKm Prihodi od prodaje po regijama

| +4,8% |
1.600 - 1.478
1.410 m1.-6. 2019.
m]1.-6.2018.
1.200 -
800 -
| +09% | [ +132% o
+9,0%
400 - [ -465% |
17 9
0 - T 1
Adria Centralna Europa ZE i prekooc. Isto&na Europa Nova trzita
Ostvarenje regija u 1.-6. 2019.%: ostvario je prihode na razini usporedivog razdoblja,

« Adria (+4,8%; +4,8% bez FX-a) — prihodi Prehrane visi su 50%, uslijed rasta poslovnih " Istoéna Europa (+9,0%, +10,2% bez FX-a) — prihodi Prehrane nizi su 2,0%, gdje je rast prihoda

programa Djecja hrana, slastice i snack, Zito i Lagris te Riba, kao rezultat provedenih prodajno — poslovnog podrucja Kulinarstvo anuliran padom prihoda poslovnog programa Podravka hrana

marketinskin aktivnosti, Sirenja distribucije te plasiranja novih i inoviranih proizvoda; prihodi uslijed nize prodaje kategorije Zamrznuto povrce, povezano s problematikom nabave sirovina od

Farmaceutike visi su 4,2% ponajvise uslijed rasta trgovacke robe i bezreceptnog programa, dobavljaca iz Srbije; prihodi Farmaceutike viSi su 15,4% uslijed vece potraznje na trziStu Rusije,

= Centralna Europa (+0,9%, +1,9% bez FX-a) — prihodi Prehrane vi§i su 0,3% uslijed rasta " Nova trzista (-46,5%; -46,5% bez FX-a) — prihodi Prehrane nizi su 14,4% $to je posljedica pada

prihoda poslovnog podrugja Kulinarstvo te rasta prodaje trgovacke robe, $to je kompenziralo nize potraznje na trzistima Afrike i Azije; prihodi Farmaceutike nizi su kao posliedica promjene
prihode poslovnog podrugja Zito i Lagris; prihodi Farmaceutike visi su 5,1% uslijed rasta prodaje zakonske regulative na trzistu Turske.
na trzistu Ceske,

= Zapadna Europa i prekooceanske zemlje (+13,2%; +12,6% bez FX-a) — prihodi Prehrane visi
su 13,3% kao rezultat rasta prihoda poslovnog programa Kulinarstvo, kontinuiranog rasta prihoda

poslovnog programa Zito i Lagris te rasta prodaje trgovacdke robe; Segment Farmaceutike
1Postoci u tekstu odnose se na ostvarenje u 1.-6. 2019. u usporedbi s 1.-6. 2018.
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Profitabilnosti Prehrane pod pozitivnim utjecajem strukture prodaje

Prehrana IZVJESTAJNO
(u HRKm) 1.-6. 2018. 1-6.2019. | A %
Prihodi od prodaje 1.602 1.684 : 82 5,1%
Bruto dobit 541 574 | 33 6,2%
EBITDA 172 195 23 13,5%
EBIT 105 120 : 15 14,0%
Neto dobit nakon MI 85 94 | 10 11,3%
Bruto marza 33,8% 34,1% +33 bb
EBITDA marza 10,7% 116% | +85 bb
EBIT marza 6,6% 7,1% +56 bb
Neto marza nakon Ml 5,3% 5,6% +31 bb

Profitabilnost segmenta Prehrane u 1.-6. 2019.:

= Bruto dobit — viSa 6,2% kao rezultat ostvarenih visih prihoda od prodaje te pozitivhog utjecaja same strukture prodaje,

= EBIT — viSa je za 15 mil. HRK, &to je rezultat rasta prodaje profitabilnog asortimana, ali i povoljnog kretanja te€ajnih razlika iz odnosa s kupcima i dobavlja¢ima (+2 mil. HRK u 1.-6. 2019.; -6 mil. HRK u
1.-6. 2018.). Navedeno je kompenziralo rast pojedinih operativnih troSkova, prvenstveno troSkova marketinga, osoblja te troSkova povezanih s rastom prodaje. U skladu sa strategijom Grupe, nastavljeno

je s vi8im ulaganjem u razvoj brandova kroz u€inkovite marketindke aktivnosti, dok je rast troSkova osoblja posljedica planiranog pobolj$anja materijalnih prava radnika Grupe Podravka,

= Neto dobit nakon Ml — viS§a za 10 mil. HRK, ¢ime je kompenzirano manje povoljno kretanje teajnih razlika po kreditima u odnosu na usporedno razdoblje (-0 mil. kuna u 1.-6. 2019.; +5 mil. kuna u 1.-6.

2018.).
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Poboljsana profitabilnost segmenata Farmaceutike

Farmaceutika IZVJESTAJNO
(u HRKm) 1.-6. 2018. 1-6.2019. | A %
Prihodi od prodaje 433 455 : 22 5,2%
Bruto dobit 220 229 10 4,5%
EBITDA 72 94 22 30,6%
EBIT 44 63 : 19 43,2%
Neto dobit nakon MI 36 46 10 27,3%
Bruto marza 50,7% 50,4% -34 bb
EBITDA marza 16,6% 206% | +401 bb
EBIT marza 10,1% 13,8% +366 bb
Neto marza nakon Ml 8,3% 10,1% +176 bb

Profitabilnost segqmenta Farmaceutike u 1.-6. 2019.:

= Bruto dobit — viSa 4,5% uslijed viSih prihoda od prodaje te postignute strukture prodaje,

= EBIT — vi8a 19 mil. HRK kao rezultat, povrh prethodno navedenog, povoljnog kretanja te€ajnih razlika iz odnosa s kupcima i dobavlja¢ima (+9 mil. HRK u 1.-6. 2019.; -6 mil. HRK u 1.-6. 2018.), to je
kompenziralo rast odredenih operativnih tro8kova, prvenstveno troSkova marketinga i osoblja vezano uz poboljSanje materijalnih prava radnika,

= Neto dobit nakon MI — visa 10 mil. HRK, ¢ime je kompenzirano manje povoljno kretanje te€ajnih razlika po kreditima u odnosu na usporedno razdoblje (+1 mil. HRK u 1.-6. 2019.; +8 mil. HRK u 1.-6.

2018.) te visi troSkovi poreza.
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Profitabilnost Grupe pod utjecajem povoljne strukture prodaje Prehrambenog segmenta

Grupa Podravka IZVJESTAJNO
(u HRKm) 1.-6. 2018. 1-6.2019. | A %
Prihodi od prodaje 2.035 2.139 104 5,1%
Bruto dobit 761 804 | 43 5,7%
EBITDA 244 289 45 18,5%
EBIT 149 183 34 22,6%
Neto dobit nakon MI 121 140 | 19 16,1%
Bruto marza 37,4% 37,6% +19 bb
EBITDA marza 12,0% 135% | +152 bb
EBIT marza 7,3% 8,5% +122 bb
Neto marza nakon Ml 5,9% 6,5% +62 bb

Profitabilnost Grupe u 1.-6. 2019.:

= Bruto dobit — rast od 5,7%, pri ¢emu snazniji utjecaj dolazi od Prehrambenog segmenta poslovanja kao rezultat povoljnije strukture prodaje. Troskovi sadrzani u prodanim proizvodima pritom su rasli

4,8%, §to je na kraju rezultiralo s ostvarenom bruto marzom od 37,6%,

= EBIT — vi8a je za 34 mil. HRK, §to je rezultat povoljne strukture prodaje oba segmenta poslovanja te povoljnog kretanja te€ajnih razlika iz odnosa s kupcima i dobavlja¢ima (+11 mil. HRK u 1.-6. 2019.;
-12 mil. HRK u 1.-6. 2018.). Navedeno je kompenziralo rast pojedinih operativnih troSkova, prvenstveno troS8kova marketinga, osoblja te troSkova povezanih s rastom prodaje. U skladu sa strategijom
Grupe, nastavljeno je s viSim ulaganjem u razvoj brandova kroz ucinkovite marketinSke aktivnosti, dok je rast troSkova osoblja posljedica planiranog poboljSanja materijalnih prava radnika Grupe

Podravka,

= Neto dobit nakon MI — viSa za 19 mil. HRK &ime je kompenzirano manje povoljno kretanje te€ajnih razlika po kreditima u odnosu na usporedno razdoblje (+1 mil. HRK u 1.-6. 2019.; +13 mil. HRK u 1.-

6. 2018.) te viSih troSkova poreza.
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Pozitivna struktura prodaje kompenzira rast odredenih operativnih troskova

Operativni troskovi 19. vs. 18. % promjena IZVJESTAJNO

Tro8kovi sadrzani u prodanim proizvodima (COGS) 4,8% /
Opé¢i i administrativni troskovi (G&A) 3,0% / :
Trogkovi prodaje i distribucije (S&D) | 4,9% / |
Troskovi marketinga (MEX) ; 7,0% / :
Ostali troskovi / prihodi, neto : n/a \ :
Ukupno i 3,8% / i
Operativni troskovi kao % prihoda od prodaje —S&D
=—MEX
16,0% - —G&A
14,0% - 13,7% 13,6%
12,0% -
10,0% - 8.9% 9.1%
8,0% A
0,
7,2% 7,1%
6,0% .
1.-6. 2018. 1.-6. 2019.

9
Kljuéne znacajke operativnih troSkova u 1.-6. 2019:

Troskovi sadrzani u prodanim proizvodima (COGS):
* Visi 4,8% Sto je u skladu s visom razinom prodaje, same strukture prodaje te viSih

troSkova osoblja u skladu s planiranim poboljSanjem materijalnih prava radnika,

Opé¢i i administrativni troSkovi (G&A):
« Visi 3,0% prvenstveno kao posljedica viSih troSkova osoblja te razliCite dinamike

kretanja rezervacija,

Troskovi prodaje i distribucije (S&D):
« ViSi 4,9%, gdje je rast tro8kova prodaje i distribucije povezan s rastom same prodaje,
ali i s rastom tro8kova osoblja u skladu s planiranim poboljSanjem materijalnih prava

radnika,

Troskovi marketinga (MEX):
* Visi 7,0% kao rezultat snaznijih ulaganja u promociju novo lansiranih proizvoda te

daljnji razvoj vlastitih brandova kroz u€inkovite marketinske aktivnosti,

Ostali troskovi / prihodi, neto:
* U 1.-6. 2019, ostali troSkovi i prihodi su iznosili +17 mil. HRK, dok su u usporednom
razdoblju iznosili -5 mil. HRK. Unutar ove stavke nalaze se te€ajne razlike iz odnosa s
kupcima i dobavljacima, koje u 1.-6. 2019. iznose +11 mil. HRK, dok su u usporednom

razdoblju iznosile -12 mil. HRK.
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Porast izvjesStajnog neto duga rezultat je primjene novog MSFI 16

)
PODRAVHA
(u HRKm)* 2018. 1.-6. 2019. % promjene Valutna struktura duga na

30. lipnja 2019.

Neto dug 755 776 2,7%
HRK 9,7%
Troskovi kamata 18 16 (8,2%)
Neto dug / normalizirana EBITDA 1,6 1,5 (6,8%) CZK 2,5%
u izi , ] ,8% 9
EUR 84,4% BAM 2,1%
Normalizirana EBIT / Tro$ak kamata 15,2 18,7 23,5% Ostalo 1,3%
Omjer kapitala i ukupne imovine 62,9% 63,3% +38 bb
Kljuéne znacajke: Komponente neto duga u HRKm na 30. lipnja 2019.
800 _ | 776
|
= Porast neto duga — uslijed uklju€enja obveza za imovinu s pravom koriStenja (najmovi) u !
stanje zaduzenosti prema novom MSFI 16, ali i niZze razine novca i nov&anih ekvivalenata, 600 :
n |
e , , 494 !
= Nizi troSkovi kamata — otplata dijela kredita, |
[}
= Pad Neto dug / normalizirana EBITDA uslijed viSe normalizirane EBITDA. Bez uklju€enja 400 327 :
1
obveze za imovinu s pravom koristenja (najmovi) u stanje zaduZenosti sukladno novom :
[}
MSFI 16, omjer neto duga i normalizirane EBITDA iznosio bi procijenjenih 1,4, 200 + o1 !
I
* Prosjeéan ponderirani troSak duga bez obveza za imovinu s pravom koristenja: 0 :
0 T T T
* Na 30. lipnja 2019. — 1,5%, Dugoroc¢an dug Kratkoro€an dug Obveze za Fin. obveze po Novacinov€ani' Neto dug
imovinu s fer vrijednosti ekvivalenti
* Na 31. prosinca 2013. — 4,3%. pravom kroz dobit ili
_ koriStenja gubitak
1Svi pokazatelji raduna dobiti i gubitka racunati su na razini zadnjih 12 mjeseci, dok su bilanéne stavke uzete na kraju razdoblja.
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Visa razina neto nov€éanog toka iz poslovnih aktivnosti je rezultat rasta operativhog poslovanja

. . o)
i | PODRAVHA
Kretanje radnog kapitala u g -

N 30. lipnja 2019. / 30. lipnja 2018. | Utjecaj
bilanci PN T | jecay
= Do porasta zaliha ponajviSe dolazi uslijed strateSkog rasta zaliha ribljeg asortimana
Zalihe 12,3% kao rezultat poveéanja potraznje i proizvodnje te uslijed rasta zaliha sirovina i

materijala, Sto je u skladu s planiranom dinamikom proizvodnje.

Potrazivanja od kupaca i ostala

Vv )

v 2,8% | = Navedeno kretanje je u skladu s razvojem redovnog poslovanja.

potrazivanja :
Obveze prema dobavlja¢ima i ostale 8 20 = Navedeno kretanje je u skladu s razvojem redovnog poslovanja, ali i pod dodatnim
obveze a7 utjecajem obveze za izglasanu dividendu.
(u HRKm) 1.-6.2018. 1.-6. 2019. A Neto novéani tok iz poslovnih aktivnosti kao

8.0% - % prihoda od prodaje
Neto novac iz poslovnih aktivnosti 99 153 54

7,1%

Neto novac iz ulagateljskih aktivnosti (65) (63) 2 7,0% A
Neto novac iz financijskih aktivnosti (185) (154) 31

6,0% -
Neto promjena novca i nov€anih ekvivalenata (151) (64) 87

0,

5.0% - 4,9%

= Za 2019. oCekuju se kapitalni izdaci na razini od 210 mil. HRK, u 2020. na razini od 200 - 250
mil. HRK, a u razdoblju 2021. - 2023. na razini od oko 200 mil. HRK. 4.0% . .
1.-6. 2018. 1.-6. 20109.
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Kretanje cijene dionice Podravke u 1.-6. 2019.

Ostvarenje na hrvatskom trzistu kapitala

Kretanje cijene dionice

|

COMPANY

Recordati, Stada Arzneimittel.

(HRK; jedinice) 1.-6. 2018. 1.-6. 2019. % promjene
0, -
150% 1 ——pobr
Prosje€na dnevna cijena 282 392 38,9% CROBEX
11,0% -
Prosjec¢an dnevni broj transakcija 13 10 (22,1%) CROBEX10 8,4%
7,0% - 8,0%
Prosje€an dnevni volumen 1.493 997 (33,2%) 7%
3,0% -
Prosje¢an dnevni promet 420.770 390.438 (7,2%)
-1,0% - AW W
IzvjeStajna dobit po dionici 29,5 32,3 9,3%
o ) o -5,0% -
Normalizirana dobit po dionici 311 34,1 9,9% 31.12.18.  31.01.19. 28.02.19.  31.03.19. 30.04.19.  31.05.19.  30.06.19.
[ Procjene analiticara [ Peer grupa ]
Analiticar Preporuka Ciljana cijena Potencijalt Multiplikatori usp. grupe?® I.EV/ : 2V EV/EBIT P/B P/E
Prihodi EBITDA
)(Intchapital Kupiti 431 HRK 3,9% Prosje€na ponderirana usp. grupa 2,1 12,4 17,4 2,8 24,3
x Raiffeisen Drzati 371 HRK (10,6%) Normaliz. pros. pond. usp. grupa3 1,6 11,8 19,5 2,2 22,7
BANK
ERSTE é Akumulirati 480 HRK 15,7% Grupa Podravka izvjestajno 0,7 7,4 13,1 0,9 12,6
G
7 roup Pod revizijom Grupa Podravka normalizirano4 0,7 7.4 12,5 0,9 12,0
UniCredit ] ]
4 Usporedna grupa prehrana : Atlantic Grupa, Ebro, Hochdorf, La Doria, McCormick, Orkla;
WOOD Pod revizijom - - Usporedna grupa farmaceutika: Alkaloid, Richter Gedeon, Hikma Pharmaceuticals, Krka,

lUsporedba sa zadnjom cijenom na 23. srpnja 2019.; ?Preuzeto s Bloomberga na 02. svibnja 2019.; 3lzracunato iskljuuju¢i maks. i min. vrijednosti; “Normalizirano za stavke navedene u objavi 1.-6. 2019. i rezultatima za 2018.
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