Rezultati poslovanja
Grupe Podravka
za razdoblje 1. - 3. 2026.
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Poslovni prihodi Grupe Podravka po segmentima

m1.-3.2025. = 1.-3.2025. PF m1.-3.2026.
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Grupa Prehrana Farma
Grupa Podravka ostvarenje u 1. - 3. 2026.": Prehranaostvarenjeu 1. - 3.2026." Farmaceutika ostvarenje u 1. - 3. 2026.":
* Vilastiti brandovi > 1,2% viSi prihodi, * Vlastiti brandovi > 1,5% viSi prihodi, primarno * Vilastiti brandovi > 2,8% visi prihodi, primarno na

slijed viSe prodaje na trziStima Hrvatske, Slovenije i
- Ostala prodaja - 6,0% vi&i prihodi, ustijed vise procaj zistima frv venyet

Bosne i Hercegovine,
° . . . o2 o, ewe . .
Ostali poslovni prihodi®~> 8,4% viSi prihodi, * Ostala prodaja > 4,8% visi prihodi, primarno uslijed

* Ukupno Grupa Podravka > 2,0% visi prihodi. Sirenja distribucije principala na trziStu SAD-a,

¢ Ukupno Prehrana-> 1,8% viSi prihodi.

kategorijama Srce i krvne Zile te OTC lijekovi,

* Ostala prodaja > 18,3% viSi prihodi, primarno
zbog viSe prodaje trgovacke robe na trzistu Bosne

i Hercegovine,

* Ukupno Farmaceutika > 5,0% visi prihodi.

Agri

Agri ostvarenjeu 1. -3.2026.":

* Vlastiti brandovi - (0,9%) nizi prihodi,
* Ostala prodaja-> (11,6%) nizi prihodi,

» Ostali poslovni prihodi2 > koji se odnose
na prihode od poticaja u poljoprivredi te su

visi za 8,4%,

* Ukupno Agri - (0,4%) nizi prihodi.

"Financijski podaci odnose se na ostvarenje u 1. - 3. 2026. u usporedbi s 1. - 3. 2025. PF (pro-forma rezultat Grupe Podravka za 2025. godinu predstavlja simulirani konsolidirani rezultat poslovanja Grupe pripremljen radi prikaza na usporedivoj (like-for-like)
osnovi s rezultatima Grupe za 2026. godinu. Pro-forma prikaz ukljuCuje rezultat segmenta Agri za sijeCanj 2025. godine kako bi uCinak akvizicije bio uklju¢en za cijelo usporedno razdoblje, premda je akvizicija zakljuena 31.sijeCnja 2025. godine. Radi
usporedivosti prikaza, prihodi od prodaje konditorskog asortimana drustva Sumi Gorenjka d.o.0., koji su u 2025. godini bili evidentirani unutar prihoda vlastitih brendova, klasificirani su unutar Ostale prodaje u svim promatranim razdobljima, sukladno naginu
evidentiranja nakon promjene vlasniStva druStva. Takoder, u pro-forma prikazu isklju¢eni su prihodi od prodaje trgovacke robe ostvareni kroz Ljekarne Deltis Pharm, s obzirom na to da navedeno poslovanje u 2026. godini viSe nije dio Grupe, pri ¢emu efekt na

profitabilnost nije znacajan te stoga nije zasebno iskazan.

2Ostali poslovni prihodi odnose se na poticaje u poljoprivredi koje Grupa smatra redovnim poslovnim prihodima unutar segmenta Agri.

Napomena: Prihodi Grupe uskladeni su za eliminacije intersegmentalnih transakceija (konsolidacijska usklada) izmedu segmenata Prehrane i Agri.
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Poslovni prihodi po poslovnim programima, kategorijama i podsegmentima

Ostvarenje poslovnih programa, kategorijai podsegmenatau 1. - 3. 2026.":

PP Kulinarstvo (-5,0%) - nizi prihodi uslijed rastu¢e nesigurnosti na globalnim trzistima, $to je
utjecalo na povecan oprez potroSaca, pri ¢emu je pad prihoda primarno ostvaren na trziStu SAD-a,

PP Juhe (+1,1%) - rastu prihoda najviSe pridonose trzista Kosova i Hrvatske. Unutar Poslovnog
programa, pozitivhom trendu najviSe doprinose potkategorije Noodles i Polugotova jela,

PP Zitarice, snack i napitci (-6,7%) > niZi prihodi primarno na trzitima Slovenije i Hrvatske uslijed
drugacije dinamike prodajnih aktivnosti u odnosu na pros$lu godinu,

PP Kremni namazi i slastice (+1,3%) - rast prihoda, pri ¢emu je asortiman Konditorstva prikazan
unutar Ostale prodaje u oba promatrana perioda radi usporedivosti prikaza. Rast u odnosu na
prethodnu godinu primarno je ostvaren na trziStima Zapadne Europe,

PP Pekarstvo (+8,2%) - rast prihoda primarno na trzistima Slovenije, Hrvatske, Svicarske i Srbije.
Rastu prihoda najviSe pridonose potkategorije Peciva, Kruh te Torte i kolaci,

PP Voce i povrée (+3,6%) - visi prihodi primarno na trzistu Hrvatske u potkategoriji Konzerviranog
povréa,

PP Osnovna hrana (+6,8%) - rast prihoda od &ega najvise pridonose trzista Ceske i Hrvatske na
kategorijama Riza i Brasno,

PP Mesni proizvodi (+0,5%) > rast prihoda uglavnom na trziStima Hrvatske, Jugoisto¢ne Europe i
SAD-a. Rast prihoda proizlazi iz kategorije PaStete i kategorije Suhomesnati i kobasicarski
proizvodi,

PP Riba (+23,6%) —>visi prihodi primarno na trzistima Hrvatske i Bosne i Hercegovine u svim
kategorijama, od ¢ega najviSe pridonosi kategorija Riblje konzerve,

Lijekovi na recept (+0,0%) - prihodi na jednakoj razini kao i u usporednom razdoblju. Najveéi
doprinos ostvaruje prodaja lijekova iz kategorija Dermatici te Srce i krvne Zile,

Bezreceptni program (+15,1%) - visi prihodi, kao rezultat rasta prihoda kategorije OTC lijekovi na
trziStima Hrvatske te Isto€ne i Jugoisto€ne Europe,

Podsegment Stoéarstvo (+0,2%) - prihodi na priblizno jednakoj razini kao i u usporednom
razdoblju, pri ¢emu je negativan utjecaj pada burzovnih cijena svinja kompenziran viSim prihodima
od prodaje tovne junadi te viSim prihodima od prodaje u mlije€nom govedarstvu,

Podsegment Ratarstvo (-18,0%) - nizi prihodi, kao posljedica drugacije dinamike prodaje kukuruza i
pSenice u odnosu na usporedno razdoblje,

Podsegment Industrijski proizvodi (+2,3%) - ostvario je viSe prihode uslijed vise prodaje mlije¢nih
proizvoda primarno ABC sira,

Podsegment Energija i ostalo (+0,3%) - koji obuhvaca bioplinska postrojenja i manje podsegmente
unutar segmenta Agri ostvario je prihode na priblizno jednakoj razini kao i u usporednom periodu,

Ostala prodaja (+6,0%) > U segmentu Prehrane rast prihoda od 4,8%, najviSe kao rezultat Sirenja
distribucije na trzistu SAD-a. U segmentu Farmaceutike Ostala prodaja biljezi rast od 18,3%,
primarno na trziStu Bosne i Hercegovine. U segmentu Agri Ostala prodaja niza je za 11,6%, uslijed
nize prodaje trgovacke robe.

Poslovni prihodi po poslovnim programima, kategorijama i segmentima u 1.-3.2026.

Ostali poslovni prihodi
2,9%
Ostala prodaja 9,4%

PP Kulinarstvo 11,8%

Energija i ostalo 2,1%
Industrijski PP Juhe 5,9%
proizvodi 6,6%

Ratarstvo 1,7%

PP Zitarice, snack i napitci
5,1%

PP Kremni namazi i slastice

= . .
‘ %

PP Pekarstvo 6,7%
PP Voée i povrée 6,3%
-—’

Stocarstvo 9,9%

\

Bezrec. program 3,2%

Lijekovi na recept 12,2% PP Osnovna hrana 5,1%

PP Riba 2,8% PP Mesni proizvodi 4,0%

"Financijski podaci odnose se na ostvarenje u 1. - 3.2026. u usporedbi s 1. - 3. 2025. PF (pro-forma rezultat Grupe Podravka za 2025. godinu predstavlja simulirani konsolidirani rezultat poslovanja Grupe pripremljen radi prikaza na usporedivoj (like-
for-like) osnovi s rezultatima Grupe za 2026. godinu. Pro-forma prikaz uklju¢uje rezultat segmenta Agri za sije¢anj 2025. godine kako bi u¢inak akvizicije bio ukljuéen za cijelo usporedno razdoblje, premda je akvizicija zakljuéena 31.sije¢nja 2025.
godine. Radi usporedivosti prikaza, prihodi od prodaje konditorskog asortimana drustva Sumi Gorenjka d.o.o., koji su u 2025. godini bili evidentirani unutar prihoda vlastitih brendova, klasificirani su unutar Ostale prodaje u svim promatranim
razdobljima, sukladno nacinu evidentiranja nakon promjene vlasniStva drustva. Takoder, u pro-forma prikazu isklju¢eni su prihodi od prodaje trgovacke robe ostvareni kroz Ljekarne Deltis Pharm, s obzirom na to da navedeno poslovanje u 2026.
godini viSe nije dio Grupe, pri cemu efekt na profitabilnost nije znacajan te stoga nije zasebno iskazan.
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Poslovni prihodi po regijama Ostvarenje regijau 1. - 3.2026.":

+ Trziste Hrvatske i Slovenije (+2,1%) > segment Prehrane ostvario je viSe prihode za 2,7 mil. eur (+3,8%)
ponajviSe uslijed viSe prodaje na trziStu Hrvatske u gotovo svim Poslovnim programima. Prihodi segmenta

. . Farmaceutike na trzi$tu Hrvatske i Slovenije vi$i su za 0,1 mil. eura (+1,0%) u odnosu na pro-forma ostvarenje.
TrziSta Hrvatske i

Slovenije Segment Agri zabiljezio je prihode od prodaje na priblizno jednakoj razini kao i u usporednom razdoblju.
56,4%

Isto¢na Europa
5,2%

» Jugoisto¢na Europa (+4,7%) »> segment Prehrane ostvario je prihode na jednakoj razini kao i u usporedivom

ntralna Eur . L - . . . . . - . i

cent a8 ;’/ e periodu. Najveci rast ostvarili su poslovni programi Juhe, Kremni namazi i slastice te Voce i povrée na trziStima

14 /0

Bosne i Hercegovine, Kosova i Srbije. Stabilnost prihoda ostvarena je unato¢ blokadama prijevoza na granicama

ZE i prekooceanske zemlje . o : ; " i Cpx -
Jugoisto&na Europa krajem sijeCnja te regulatornim promjenama na dijelu trziSta Jugoisto€ne Europe. Prihodi segmenta

10.6% 19,5% Farmaceutike vi$i su za 1,7 mil. eura (+11,7%) uslijed rasta Trgovacke robe i Lijekova na recept na trzitu Bosne i
Hercegovine, dok su prihodi segmenta Agri u odnosu na usporedivu bazu visi za 0,5 mil. eura (+26,9%) uslijed
1.-3.2025.PF  1.-3.2026. % promjena [N prihoda od prodaje na trzistu Bosne i Hercegovine,

Trzista Hrvatske i Slovenije 138,2 141,1 2,9 2,1% + Zapadna Europa i prekooceanske zemlje (-3,9%) > segment Prehrane ostvario je 0,1 mil. eura (-0,4%) nize

Jugoistotna Europa 46,6 487 22 4.7% prihode, primarno na trziStu Njemacke zbog drugacije dinamike prodajnih aktivnosti u odnosu na prethodnu
godinu. Segment Farmaceutike ostvario je priblizno jednake prihode od prodaje kao i u usporednom razdoblju,

ZE i prekooceanske zemlje 27,7 266 (1.1) (3,9%) dok su prihodi segmenta Agri u odnosu na usporedivu bazu nizi za 0,9 mil. eura (-65,0%),

Centralna Europa 21,2 20,6 (0,5) (2,5%) * Centralna Europa (-2,5%) > U segmentu Prehrane ostvaren je rast prihoda od 0,1 mil. eura (0,8%) uslijed viSe

Istoéna Europa 12,6 13.4 05 4.0% prodaje potkategorija Riblje konzerve, Kremni namazi i Trgovacka roba na trZiStima Poljske i Madarske. U
segmentu Farmaceutike ostvaren je pad prihoda od 0,2 mil. eura (-5,3%) uslijed nizih prihoda na trzitima

Ostali poslovni prihodi 7,0 7.6 0.6 8,4% Slovacke i Ceske, dok su prihodi segmenta Agri u odnosu na usporedivu bazu nizi za 0,5 mil. eura (-87,9%),

Konsolidacijska usklada® (1.4) (1.0) 0.4 + Istoéna Europa (+4,0%) > segment Farmaceutike ostvario je rast prihoda u iznosu od 0,6 mil. eura (+5,0%)

Grupa Podravka 251,9 256,9 4,9 2,0% primarno u kategoriji Lijekovi na recept, dok je segment Prehrane ostvario pad prihoda od 0,1 mil. eura (-4,0%).

'Financijski podaci odnose se na ostvarenje u 1. - 3. 2026. u usporedbi s 1. - 3. 2025. PF (pro-forma rezultat Grupe Podravka za 2025. godinu predstavlja simulirani konsolidirani rezultat poslovanja Grupe pripremljen radi prikaza na usporedivoj (like-for-like) osnovi s
rezultatima Grupe za 2026. godinu. Pro-forma prikaz ukljucuje rezultat segmenta Agri za sijeCanj 2025. godine kako bi uCinak akvizicije bio uklju¢en za cijelo usporedno razdoblje, premda je akvizicija zakljuCena 31.sijeCnja 2025. godine. Radi usporedivosti prikaza,
prihodi od prodaje konditorskog asortimana drustva Sumi Gorenjka d.o0.0., koji su u 2025. godini bili evidentirani unutar prihoda vlastitih brendova, klasificirani su unutar Ostale prodaje u svim promatranim razdobljima, sukladno naginu evidentiranja nakon promjene
vlasnistva drustva. Takoder, u pro-forma prikazu isklju¢eni su prihodi od prodaje trgovacke robe ostvareni kroz Ljekarne Deltis Pharm, s obzirom na to da navedeno poslovanje u 2026. godini viSe nije dio Grupe, pri ¢emu efekt na profitabilnost nije znacajan te stoga nije
zasebno iskazan.

?Prihodi Grupe uskladeni su za eliminacije intersegmentalnih transakcija (konsolidacijska usklada) izmedu segmenata Prehrane i Agri.
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Profitabilnost segmenta Prehrane

Prehrana IZVJESTAJNO NORMALIZIRANO'

(u EURm) 1.-3.2025. 1.-3.2026. A % 1.-3.2025. 1.-3.2026. A %
Prihodi od prodaje 145,6 148,2 2,6 1,8% 145,6 148,2 2,6 1,8%
Bruto dobit 52,7 51,5 (1,2) (2,4%) 52,7 51,5 (1,3) (2,4%)
EBITDA 22,5 23,3 0,9 3,9% 22,6 23,5 0,9 4,2%
EBIT 15,8 16,0 0,3 1,6% 15,9 16,2 0,3 2,1%
Neto dobit 10,6 10,9 0,3 3,3% 10,7 11,1 0,4 3,8%
Bruto marza 36,2% 34,7% -147 bb 36,2% 34,7% -148 bb
EBITDA marza 15,4% 15,7% +32 bb 15,6% 15,9% +36 bb
EBIT marza 10,8% 10,8% -2 bb 10,9% 10,9% +3 bb
Neto marza 7,3% 7,4% +11bb 7,3% 7,5% +14 bb

Profitabilnost segmenta Prehrane u 1. - 3. 2026.:

Bruto dobit - Ostvarena niza bruto dobit za 1,2 mil. Eura (-2,4%), uz nesto niZu razinu bruto marze,

EBITDA - Normalizirana operativna dobit prije amortizacije (EBITDA) vi$a je za 0,9 mil. eura (+4,2%), ponajviSe kao rezultat provedenih procesnih
poboljSanja i optimizacije operativnih troskova,

Neto dobit - Normalizirana neto dobit viSa je za 0,4 mil. eura (+3,8%) unato¢ viSim troSkovima amortizacije, kao puni efekt zavr$etka investicijskog
ciklusa.

"Normalizirano za jednokratne stavke.
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Profitabilnost segmenta Farmaceutike

Farmaceutika IZVJESTAJNO NORMALIZIRANO'

(u EURm) 1.-3.2025.PF2 1.-3.2026. A % 1.-3.2025.PF?2 1.-3.2026. A %
Prihodi od prodaje 44,7 46,9 2,2 5,0% 44,7 46,9 2,2 5,0%
Bruto dobit 24,5 25,2 0,7 2,9% 24,5 25,2 0,7 2,9%
EBITDA 14,0 13,2 (0,8) (5,6%) 14,0 13,2 (0,8) (5,6%)
EBIT 11,7 11,0 (0,8) (6,5%) 11,7 11,0 (0,8) (6,5%)
Neto dobit nakon Ml 9,0 25,6 16,6 184,4% 9,0 8,9 (0,1) (1,3%)
Bruto marza 54,8% 53,7% -109 bb 54,8% 53,7% -109 bb
EBITDA marza 31,2% 28,1% -314 bb 31,2% 28,1% -314 bb
EBIT marza 26,2% 23,3% -286 bb 26,2% 23,3% -286 bb
Neto marza nakon Ml 20,1% 54,5% +3.436 bb 20,1% 18,9% -120 bb

Profitabilnost segmenta Farmaceutike u 1. - 3. 2026.:

Bruto dobit - Visa za 0,7 mil. eura (+2,9%) kao rezultat rasta prihoda,

EBITDA - Normalizirana operativna dobit prije amortizacije (EBITDA) manja je za 0,8 mil. eura (-5,6%), primarno uslijed vi$ih troSkova zaposlenih,

Neto dobit nakon M - Neto dobit nakon manjinskih interesa veca je za 16,6 mil. eura dok je normalizirana neto dobit nakon manjinskih interesa niza za O, 1
mil. eura (-1,3%). Razlika izmedu izvje$tajne i normalizirane neto dobiti se odnosi na dio poreznih poticaja za kapitalna ulaganja od 16,7
mil. eura koji je segment Farmaceutike priznao u ozujku 2026. godine $to pozitivno utje€e na izvjeStajnu neto dobit.

"Normalizirano za jednokratne stavke.
2Pro-forma rezultat segmenta Farmaceutike za 2025. godinu predstavlja simulirani rezultat pripremljen radi prikaza na usporedivoj (like-for-like) osnovi s rezultatima za 2026. godinu. Pro-forma rezultat ne ukljucuje prihode od prodaje trgovacke robe ostvarene
kroz Ljekarne Deltis Pharm, s obzirom da navedeno u 2026. godini viSe nije dio Grupe Podravka, pri Eemu efekt na profitabilnost nije znacajan te stoga nije zasebno iskazan.
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Profitabilnost segmenta Agri

Agri
(u EURm) 1.-3.2025. PF2
Poslovni prihodi 63,0
Prihodi od prodaje 55,9
Ostali poslovni prihodi® 7,0
Bruto dobit 8,2
EBITDA 63,5
EBIT 57,4
Neto dobit 55,7
Bruto marza 13,1%
EBITDA marza 100,9%
EBIT marza 91,2%
Neto marza 88,5%

Profitabilnost segmenta Agriu 1.-3.2026.:

Bruto dobit

IZVJESTAIJNO
1.-3.2026. A
62,7 (0,3)
55,1 (0,8)
7,6 0,6
7.9 (0,4)
8,4 (55,1)
2,6 (54,8)
1,0 (54,7)
12,6%
13,5%
4,2%
1,6%

%
(0,4%)
(1,5%)

8,4%
(4,5%)

(86,7%)
(95,4%)
(98,3%)

-54 bb
n/p
n/p
n/p

1.-3.2025. PF 2

63,0
55,9
7,0
8,2
8,5
2,3
0,5

13,1%
13,4%
3,7%
0,8%

+ NiZa bruto dobit za 0,4 mil. eura (-4,5%) uz nizu bruto marzu koja je na razini od 12,6%,

NORMALIZIRANO'
1.-3.2026. A
62,7 (0,3)
55,1 (0,8)
7,6 0,6
7.9 (0,4)
8,5 (0,0)
2,7 0,3
1,0 0,5
12,6%
13,56%
4,2%
1,6%

%
(0,4%)
(1,5%)

8,4%
(4,3%)
(0,0%)
13,9%
96,4%

-52 bb

+5 bb
+53 bb
+78 bb

- U izvjestajnoj operativnoj dobiti prije amortizacije (EBITDA) u periodu 1.-3.2025. godine sadrzan je efekt knjizene razlike izmedu

EBITDA placene naknade i neto steCene imovine poljoprivrednih kompanija Fortenova Grupe s pozitivnim utjecajem od 55,04 mil. eura, Sto je

Neto dobit « Normalizirana neto dobit iznosi 1,0 mil. eura te je ista u odnosu na usporedivu bazu visa za 0,5 mil. eura.

Normalizirano za jednokratne stavke.

2Pro-forma rezultat segmenta Agri za 1.-3.2025. godine koji simulira rezultat s uklju¢enim i 1. mjesecom 2025. godine radi usporedivosti prikaza.

3Ostali poslovni prihodi odnose se na poticaje u poljoprivredi koje Grupa smatra redovnim poslovnim prihodima unutar segmenta Agri.

Podra\g!ggo

normalizirano kao jednokratna stavka. Normalizirana operativna dobit prije amortizacije (EBITDA) u periodu 1.-3.2026. godine iznosi
8,5 milijuna eura i nalazi se na razini usporedive baze u prosloj godini,



Profitabilnost Grupe Podravka

Grupa IZVJESTAJNO NORMALIZIRANO'
(u EURm) 1.-3.2025.2 1.-3.2025.PF.% 1.-3.2026. A % 1.-3.2025.2 1.-3.2025.PF.® 1.-3.2026. A %
Poslovni prihodi 2335 251,9 256,9 4,9 2,0% 233,5 251,9 256,9 4,9 2,0%
Prihodi od prodaje 228,7 244,9 249,3 4.4 1,8% 228,7 244.9 249,3 4,4 1,8%
Ostali poslovni prihodi 4,8 7,0 7,6 0,6 8,4% 4,8 7,0 7,6 0,6 8,4%
Bruto dobit 82,4 85,2 84,3 (0,9) (1,1%) 82,4 85,2 84,3 (0,9) (1,1%)
EBITDA 96,9 99,8 45,0 (54,8) (54,9%) 42,0 44,8 452 0,4 0,8%
EBIT 83,9 84,7 29,7 (55,1) (65,0%) 29,0 29,8 29,9 0,1 0,3%
Neto dobit nakon Ml 74,9 75,2 37,5 (37,7) (50,1%) 19,9 20,0 21,0 0,9 4,7%
Bruto marza 35,3% 33,8% 32,8% -101 bb 35,3% 33,8% 32,8% -101 bb
EBITDA marza 41,5% 39,6% 17,5% -2.210 bb 18,0% 17,8% 17,6% -20 bb
EBIT marza 35,9% 33,6% 11,6% -2.209 bb 12,4% 11,8% 11,6% -19 bb
Neto marza nakon Ml 32,1% 29,8% 14,6% -1.524 bb 8,5% 8,0% 8,2% +21 bb

Profitabilnost Grupe u 1. - 3. 2026.:

Bruto dobit - NiZa bruto dobit za 0,9 mil. eura (-1,1%) uz nesto nizu bruto marzu u odnosu na usporedno razdoblje,

EBITDA - Normalizirana operativna dobit prije amortizacije (EBITDA) iznosi 45,2 mil. eura i veca je za 0,4 mil. eura (+0,8%),

Neto dobit nakon M - Normalizirana neto dobit nakon manjinskih interesa iznosi 21,0 mil. eura te je za 0,9 mil. eura (+4,7%) vec¢a od usporedive osnovice u
2025. godini.

"Normalizirano za jednokratne stavke.

2SJuzbeni rezultat Grupe Podravka za 1.-3.2025. godine koji ne ukljuuje rezultat 1. mjeseca 2025. godine segmenta Agri s obzirom da je vlasni$tvo nad segmentom steeno 31. sije¢nja 2025. godine.

3Pro-forma rezultat Grupe Podravka za 2025. godinu predstavlja simulirani konsolidirani rezultat poslovanja Grupe pripremljen radi prikaza na usporedivoj (like-for-like) osnovi s rezultatima Grupe za 2026. godinu. Pro-forma prikaz ukljuéuje rezultat segmenta Agri za
sijeganj 2025. godine kako bi uginak akvizicije bio ukljuéen za cijelo usporedno razdoblje, premda je akvizicija zakljuéena 31.sije&nja 2025. godine. Radi usporedivosti prikaza, prihodi od prodaje konditorskog asortimana drutva Sumi Gorenjka d.0.0., koji su u 2025.
godini bili evidentirani unutar prihoda vlastitih brendova, klasificirani su unutar Ostale prodaje u svim promatranim razdobljima, sukladno naé¢inu evidentiranja nakon promjene vlasniStva drustva. Takoder, u pro-forma prikazu isklju¢eni su prihodi od prodaje trgovacke
robe ostvareni kroz Ljekarne Deltis Pharm, s obzirom na to da navedeno poslovanje u 2026. godini viSe nije dio Grupe, pri ¢emu efekt na profitabilnost nije znacajan te stoga nije zasebno iskazan

Napomena: konsolidirani rezultat Grupe Podravka iskazan je nakon eliminacije intersegmentalnih transakcija-.
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Kljuéne znaéajke racuna dobiti i gubitka u 1.-3.2026.

Kljuéne znaéajke troskova poslovanjau 1. - 3. 20263:

Troskovi poslovanja 1.-3.26.vs. 1.-3.25.2

= . IZVJESTAJNO NORMALIZIRANO'
% promjena

* Troskovisadrzaniu prodanim proizvodima (COGS):

Tro$kovi sadrZani u prodanim proizvodima (COGS) 14,2% t 14,2% t Visi su za 5,9 mil. eura (+3,5%), pri ¢emu su na segmentima Prehrane i Farmaceutike visi kao posljedica vise
realizacije prihoda od prodaje, dok su na segmentu Agri visi uslijed rasta materijalnih prava zaposlenika.
Opéi i administrativni troSkovi (G&A) 4,2% t 51% t
* Opéiiadministrativnitroskovi(G&A):
Tro$kovi prodaje i distribucije (S&D) (0,6%) l (0,9%) l
Nizi su za 0,3 mil. eura (-1,8%), §to proizlazi iz dijelova poslovanja gdje su unato¢ rastu materijalnih prava
TroSkovi marketinga (MEX) 4,8% t 4,8% t zaposlenika ostvarene troskovne ustede kroz procesna pobolj$anja i optimizaciju nacina rada.
Ostali troskovi (prihodi), neto (98,9%) l 34,1% t - Troskoviprodaje i distribucije (S&D):
Ukupno 51,9% t 11,0% t Nizi su za 0,9 mil. eura (-3,3%), na §to najvise utjeCe segment Prehrane primarno uslijed provedenih

organizacijskih promjena, procesnih unapredenja i drzanja troskovne discipline.

Troskovi poslovanja 1. - 3. 26. vs. 1. - 3. 25.PF.*

1ZVJESTAIJNO NORMALIZIRANO' Troskovi marketinga (MEX):

% promjena

Troskovi sadrzani u prodanim proizvodima (COGS) 3,5% t 3,5% t Visi su za 0,5 mil. eura (+3,9%), $to primarno proizlazi iz segmenata Farmaceutike primarno uslijed rasta troskova
marketing odjela radi vi§ih materijalnih prava zaposlenika u odnosu na usporedivo razdoblje.
Op¢i i administrativni troSkovi (G&A) (1,8%) l (1,0%) l
» Ostalitroskovi (prihodi), neto:
Trogkovi prodaje i distribucije (S&D) GRS | cen
U izvje$tajnom razdoblju neto ostali troskovi i prihodi iznosili su -0,6 mil. eura (pozitivan utjecaj), dok su navedeni
Troskovi marketinga (MEX) 3,9% t 3,9% t u usporednom razdoblju iznosili -55,5 mil. eura (pozitivan utjecaj), $to se primarno odnosi na knjizenu razliku
izmedu pla¢ene naknade i neto ste€ene imovine poljoprivrednih kompanija Fortenova grupe u iznosu od 55,04 mil.
Ostali troSkovi (prihOdi): neto (98,9%) l 142,3% t eura, Sto se tretira kao jednokratna stavka.
Ukupno 35,9% t 2,2% t

'Normalizirano za jednokratne stavke

2Financijski podaci odnose se na ostvarenje u 1.-3.2026 u usporedbi sa sluzbenim rezultatom Grupe Podravka 1.-3.2025. godine koji ne ukljuguje rezultat 1. mjeseca 2025. godine segmenta Agri s obzirom da je vlasni§tvo nad segmentom steceno 31. sije¢nja 2025. godine.
SFinancijski podaci odnose se na ostvarenje u 1. - 3. 2026. u usporedbi s 1. - 3. 2025. PF (pro-forma rezultat Grupe Podravka za 2025. godinu predstavlja simulirani konsolidirani rezultat poslovanja Grupe pripremljen radi prikaza na usporedivoj (like-for-like) osnovi s
rezultatima Grupe za 2026. godinu. Pro-forma prikaz uklju€uje rezultat segmenta Agri za sije€anj 2025. godine kako bi u€inak akvizicije bio uklju€en za cijelo usporedno razdoblje, premda je akvizicija zaklju€ena 31.sije€nja 2025. godine. Radi usporedivosti prikaza, prihodi
od prodaje konditorskog asortimana drustva Sumi Gorenjka d.0.0., koji su u 2025. godini bili evidentirani unutar prihoda vlastitih brendova, klasificirani su unutar Ostale prodaje u svim promatranim razdobljima, sukladno na&inu evidentiranja nakon promijene vlasnitva
drustva. Takoder, u pro-forma prikazu isklju€eni su prihodi od prodaje trgovacke robe ostvareni kroz Ljekarne Deltis Pharm, s obzirom na to da navedeno poslovanje u 2026. godini viSe nije dio Grupe, pri éemu efekt na profitabilnost nije znacajan te stoga nije zasebno
iskazan.



Zaduzenost Grupe Podravka

1.-3.2026. % promjene Komponente neto duga u EURm na 31. ozujka 2026.
S 400 - 361
Financijski dug? 421,7 389,4 (7,7%) |
320 - i
Novac i novéani ekvivalenti 40,2 28,0 (30,3%) 262 :
Neto dug® 381,5 361,4 (5,3%) 240 1 !
TroSkovi kamata 16,1 16,0 (0,2%) 160 i
Neto dug / normalizirana EBITDA 2.3 2,1 (7,0%) 80 | o4 74 :
28 .
N lizi EBIT / TroSak k t 6,8 6,9 1,0% - :
ormalizirana / TroSak kamata . | - | | 0 |

Omjer kapitala i ukupne imovine 54.8% 57.0% +228 bb Dugoro¢nidug Kratkoro¢ni dug Obveze za Financijske Novac i nov¢ani : Neto dug
! ! imovinu s pravom  obveze po fer ekvivalenti !
koristenja vrijednosti kroz :
|

o v v . dobit ili gubitak
Kljuéne znacajke:

= Smanjenje neto duga na 31. oZujka 2026. u odnosu na 31. prosinca 2025. posljedica je smanjenja kratkoro¢nog i dugoro€¢nog duga kroz redovnu otplatu kredita.

* Neto dug/Normalizirana EBITDA iznosi 2,11 i raunat je na nacin da su stavke ra¢una dobiti i gubitka ratunate na razini zadnjih 12 mjeseci, dok su bilan¢ne stavke uzete na kraju
razdoblja.

= Prosjecan ponderirani troSak duga bez obveza za imovinu s pravom koristenja:

* Na31.07ujka 2026. > 2,9%,
* Na31. prosinca2025. > 2,9%.

'Svi pokazatelji ra¢unati su na na¢in da su stavke racuna dobiti i gubitka racunate na razini zadnjih 12 mjeseci, dok su bilanéne stavke uzete na kraju razdoblja.
2Dugorocni i kratkoro¢ni krediti+ obveze za najmove + financijske obveze po fer vrijednosti kroz RDG.
SNeto dug: Financijski dug-Novac i nov¢ani ekvivalenti.
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Kljuéne znaéajke novéanog toka

31. ozujka 2026. /

Kretanje radnog kapitala u bilanci 31. prosinca 2025.

* NizZe za 4,6 mil. eura pri Cemu najveci utjecaj ima smanjenje zaliha segmenta Agri, zalihe

Zalihe ‘ (1.8%) Prehrane nalaze se na pribliZzno istoj razini, dok su zalihe segmenta Farmceutike nesto viSe,
Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja t 8,1% * ViSaza 16,6 mil. eura, pri Cemu isto proizlazi podjednako iz svih segmenata,
Obveze prema dobavljagima i ostale obveze t 5.5% * ViSe za 3,1 mil. eura u odnosu na usporedivu bazu te su posljedica redovnog razvoja
poslovanja.
(u EURm) 1-3.2025." 1.-3.2026. A Neto novéani tok iz poslovnih aktivnosti kao
14.0% % prihoda od prodaje
Neto novac od poslovnih aktivnosti 18,6 22,7 22,4% '
12,0% -
Neto novac od ulagackih aktivnosti (310,5) 1,5 100,5% 10,0% - 9,66%
Neto novac od financijskih aktivnosti 322,5 (36,5) (111,3%) 8,0% - 8,85%
6,0% T 1
. . w . . O, ?
Neto promjena novcai novéanih ekvivalenata 30,6 (12,2) (139,9%) 1.-3 2095, 1-3.2026.

* U 2026. kapitalniizdaci su iznosili 7,4 mil. eura.

'IzvjeStaj o nov€éanom toku Grupe Podravka za 2025. godinu ne uklju€uje rezultat 1. mjeseca segmenta Agri s obzirom da je vlasniStvo nad segmentom stec¢eno 31. sije¢nja 2025. godine.
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Kretanje cijene dionice Podravke u 1.— 3. 2026.

Kretanje cijene dionice PODR u 1.- 3. 2026.

—PODR = CROBEX
10% -

5% -

0%

- CROBEX10

_5% -

-10% -
31.12.25. 31.01.26.

Ostvarenje na hrvatskom trzistu kapitala

(EUR; jedinice) 1.-3.2025. 1.-3.2026. % promjene
ProsjeCna ponderirana dnevna cijena 142,8 150,2 5,2%
Prosjean dnevni broj transakcija 11 15 31,7%
Prosje¢an dnevni volumen 573 606 5,6%
ProsjeCan dnevni promet 79.229 90.966 14,8%
Izvjestajna dobit po dionici 10,5 13,9 32,4%
Normalizirana dobit po dionici 9,1 10,7 17,6%

'Na bazi rezultata za 2025. godinu.; 2Dividendni prinos je izratunat prema zadnjoj trzi¥noj cijeni dionice na kraju 2025. godine.

Podra\!gg v
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(0,7%)

28.02.26.

Zadnja cijena na
31.12.2025.

150,0 EUR

Zadnja cijena na
31.3.2026.

149,0
EUR

(1,6%)
(2,1%)

31.03.26.

Dividenda po dionici

3,20 EUR

Dividendni prinos?
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Kontakt

Podravka d.d.
Ante StarcCevica 32, 48 000 Koprivnica

www.podravka.hr

Odnosi s investitorima

ir@podravka.hr
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http://www.podravka.hr/
mailto:ir@podravka.hr

Rezultati poslovanja
Grupe Podravka
za razdoblje 1. - 3. 2026.

Pod ravkao
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