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NavijaCka Lino Lada medu globalnim brendovima na Times Squareu

U jeku Svjetskog nogometnog prvenstva, hrvatski brend Lino Lada naSao se medu vodecim

svjetskim brendovima na jednom od najpoznatijin oglasSivaCkin prostora na svijetu, na
legendarnom Times Squareu u New Yorku.

Na velikom digitalnom ekranu emitira se razigrana animacija u kojoj teglice Lino Lade razli¢itih
okusa ,igraju nogomet”, ¢ime se na kreativan i emotivan nacin povezuju omiljeni proizvodi i
univerzalni jezik sporta. Ova dinamicna i vizualno atraktivna prica privlaCi paznju tisuca

prolaznika svakoga dana, dodatno naglasavajuci prepoznatljivost brenda na globalnoj razini.

Oglasavanjem na jednoj od najfrekventnijih lokacija svijeta dodatno se ucvrsScuje
medunarodna pozicija Lino Lade, omiljenog kremnog namaza u Hrvatskoj, koji istovremeno
biljezi kontinuirani rast na brojnim europskim i drugim inozemnim trzistima. Time se Lino

Lada pridruzila Vegeti, koja je na istoj lokaciji bila predstavljena u listopadu 2025., a obje
kampanje potvrduju ambiciju Podravke da svoje proizvode priblizi potrosacima diljem svijeta.

“Ovom kampanjom Zelimo dodatno osnaziti medunarodnu prepoznatljivost brenda te
istaknuti vrijednosti koje dijele i sport i Lino Lada, a to su optimizam, zajednistvo i uzivanje u
malim trenucima koji okupljaju ljude. Pojavijivanje Lino Lade na Times Squareu za nas
predstavija jos jednu potvrdu snage i prepoznatljivosti brenda koji generacijama zauzima
posebno mjesto medu potroSacima. U vrijeme kada je pozornost milijuna ljudi usmjerena
prema Svjetskom nogometnom prvenstvu, Zeljeli smo na kreativan nacin povezati univerzalnu
Strast prema sportu s proizvodom koji mnogima budi osjecaj doma i zajednistva”, rekao je
Kristijan Bozié, direktor Poslovnog programa Zitarice, slatko i snack.

Lino Lada se ovom kampanjom simboli¢no pridruzuje navijanju za hrvatsku nogometnu
reprezentaciju na Svjetskom nogometnom prvenstvu kojem su domacini SAD, Kanada i
Meksiko. Upravo u vrijeme kada New York posjecuju brojni turisti iz Hrvatske, Europe i cijelog
svijeta, prisutnost brenda na Times Squareu dobiva dodatnu dimenziju i emocionalnu
povezanost s navijackom atmosferom.



